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Geschaftsbericht 2025

Ein WeihnachtsgruB als Vorwort fur einen Geschaftsbericht?
Wir nennen es nachhaltig, denn die GraBe zum Jahresende fassen das Berichtsjahr
2025 treffend zusammen:

..ein turbulentes Jahr liegt hinter uns:

mit neuem Logo, unserem Maskottchen Weinbert und vor allem mit der neuen Tourist-
Info - verbunden mit Umzug, Technikumstellung und einer feierlichen Einweihung.
Gleichzeitig durften wir auch Bewahrtes feiern:

20 Jahre Neckar-Zaber-Tourismus e.V. inkl. Jubildumsradtour, Gewinnspiel, groBem
Presseecho und einem erfolgreichen Gemeinderatsaustausch im neuen Christophs-
blick.

Mit knapp 14.000 Euro Férdermitteln konnten wir sowohl analoge Hingucker wie die
Panoramakarte als auch digitale Angebote wie Lauschtour und zeigmalApp umsetzen
und unterstutzen.

Und der Blick nach vorn macht Lust: die CMT steht vor der Tur - erstmals gemeinsam
mit der Tourimia -, die Projektstelle Weintourismuscluster Neckar-Zaber wird fortge-
setzt und zum Jahresstart liegen die neuen Broschuren auf.

Wir wissen, unsere Tourismusarbeit ist nur mdglich, durch das Engagement unserer
Kommunen, Mitgliedsbetriebe, Gastefuhrer und Partner.

Dafur mochten wir Innen herzlich danken...”

Seite 2 von 32



Im Siiden ganz oben’ m’_} Neckar-Zaber

Meckar-Zaber-Tourismus e.V.

Geschéaftsbericht 2025

Inhaltsverzeichnis

. DI VOIEIN ittt ttetetetececacacesesscesessssssssssesssssesesesesnsesnsnsnsnsnsssnsasssssnssssssssssasane 4
1.1. VBIEINSINTEIT ... ittt ettt et et e et e e eaa st s e ean e e e e easeneeens 4
1.2 Mitarbeiter und GESCREFISSTEIIE.......couvuuiiniiiiiiieie et e 6
1.8. Neue ToUFST-INFOIMATION ......c.ccuuiiuiiieie ettt et e e et e e e s e eeneeanees 8

2. Kooperationen & Zusammenarbeit.....cccceeieiiiiiiiiiiiiiiiiiiieiesasesasesesesassssssssssesssesssesssrsnses 10
2.1. Tourimia - das neue Dach Wird SICATDAl..........cucuiiiiiiiiiiieeiee e ee e eanens 10
2.2. Projektstelle: Wein-Tourismus-Cluster Neckar-Zaber ...........c..coueeueeueeuiiiiiieniienannnannn, 12
2.3. Regionale Zusammenarbeit Und SItZUNZEN .........cc.eviuiiiiiiiiiiei et eee e eeaeeaeeeaeens 12

3. Aktionen und Marketingkampagnen .......ccccceieiieiiiinieiiiieniiieiiiiienieieceeresesiecassesassesessasess 13
3.1. Momente, Projekte und Meilensteing 2025..........ccuevueiuiiiiiiiiiiiiiiiieiieiieeieeieiieaieaeeaannes 15
3.2 WEDSITE UNG PIiNT c...eneeieeiieeee ettt et et et e e s e et e e e e e enaenaaes 19
3.3. INNENIMAIKETING «.couevneneeee ittt et e e ettt e e s e e teasaneanaaassansansensanennsansenns 21

4. Zahlen und StatistiK....cccieiieiiiieiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiin ettt e s s s s e naes 22
4.1. Daten der amtliChen STAtISTIK ..........cueeuieniiiiiii e e e ce e e e et e e e aeanas 22
4.2. Daten der GESCRESSTEIIE.........cuue ettt et e et e e e e e e eaas 28

5. JahresrechnUNng 2025..........cciuiiuiminiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieitetetetetetasasesesssssssssssseseseseseseseseses 33

6. Pressespiegel2025........ccicviiriiinirniieiietiesiistiessrisassssssssstsstssssssssssrssssssrsssessassassssssessrsssrssnese 35

Seite 3 von 34



Im Siiden ganz oben’ ;\’_//\ Neckar-Zaber

Meckar-Zaber-Tourismus e.V.

Geschaftsbericht 2025

1. Der Verein

Am 17.12.2004 gegrundet und zum 01.01.2005 aktiv geworden, feierte der Verein im
Berichtsjahr sein 20jahriges Jubildum. Seit zwei Jahrzehnten engagiert sich der
Neckar-Zaber-Tourismus e.V. fur die touristische Weiterentwicklung und Vermarktung
der Region. Das Jubildum war Anlass zu feiern, zu danken und mit frischen Ideen in die
Zukunft zu blicken.

1.1. Vereinsintern

Mitglieder

Viel Bewegung gab es im Berichtsjahr bei den Mitgliedern des Neckar-Zaber-Touris-
mus. Drei Neuantrage und elf Kindigungen gingen beim Verein ein. Acht der Austritte
aufgrund von Betriebsaufgaben, drei ohne Angabe von Grinden. Vor allem im Bereich
der Ubernachtungen fallen durch Eigenbedarf/Verkauf/Pachtende rund 40 Gastebet-
ten in der Region weg. Erfreulich ist, dass fur die Herzogskelter in Guglingen eine Nach-
folge gefunden wurde und so die sinkende Bettenzahl nicht noch héher ausfallt. Zum
Jahresende 2025 hatte der NZT 127 Mitglieder.

Verteilung der Mitgliedsbetriebe nach Branchen

Analog dazu den letzten Jahren, fielen die meisten
Betriebe im Verein in die Sparte ,Beherbergung” (49)

gefolgt von ,Gastronomie” (28) und ,Weinbau” (21). s Eshemhergung
14 49
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Vereinsorgane

Die 22. Mitgliederversammlung des Neckar-Zaber-Tourismus fand am 9. April 2025 im
wein & gut Frank in Brackenheim-Botenheim statt. Neben den Berichten des Vorsit-
zenden und der Geschéaftsfuhrung wurde BM Carmen Kieninger einstimmig als Nach-
folgerin des ausscheidenden BMs Ulrich Heckmann in den Vorstand gewahit.

Als Gast eingeladen war Bernhard Mossandl, seit Juli 2024 Geschaftsfuhrer der Dach-
organisation Tourimia Tourismus GmbH. Ziel der Verbands-Neugrdndung ist die BUn-
delung touristischer Strukturen im nérdlichen Baden-Wurttemberg. Unter dem Claim
.Im Suden ganz oben” Ubernimmt die TTG Marketingaufgaben, das Férdermanage-
ment sowie den Betrieb eines Kompetenz- und Servicezentrums.

Vor der Mitgliederversammlung erhielten die Teilnehmenden bei einer Betriebsfuh-
rung Einblicke in das Weingut und seine Geschaftsfelder. Zudem wurde das erfolgrei-
che Angebot ,Yoga meets Wine” vorgestellt

Betriebsfihrung wein & gut Frank v.I Bernhard Mossandl, Sabine HUbl, Volker Schiek

Der Vorstand traf sich im Berichtsjahr zu zwei Terminen.

Die Fruhjahrssitzung fand Anfang Mérz in Lauffen statt. Im Weingut Wérthmann beriet
der Vorstand vor allem Uber die Anpassung der Mitgliedsbeitrége. Nach der einstimmi-
gen Beitragserhohung der Kommunen 2024 beschloss die Mitgliederversammlung
erstmals seit neun Jahren eine moderate Erhéhung der Leistungstragerbeitrége ab
2026. Weitere Themen waren der Umzug der Geschéaftsstelle und die anstehende Mit-
gliederversammlung.

In der Herbstsitzung in der Herzogskelter in GUglingen stand der Haushalt fur das kom-
mende Jahr im Fokus.

- Infos zur Zusammensetzung des Vorstands sowie eine Liste aller Mitglieder des
Tourismusvereins: Der Verein
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Vorstandssitzung im Weingut Woérthmann

Kommunalpolitisch-touristisches Treffen

Nach 20jahriger Zusammenarbeit und vor allem, um das touristische Bewusstsein in
den Kommunen weiter zu starken, initiierte der Vorstand erstmals einen ,Tourismustag
fur Gemeinderate”. Ziel war es, die positiven Effekte des Tourismus fUr die Region
sichtbar zu machen. Das kommunalpolitisch-touristische Treffen am neuen Weinaus-
schank ,Christophsblick” auf dem Cleebronner Michaelsberg am 25. Juli erwies sich
als voller Erfolg. Es bot Gemeinderaten, Burgermeistern und Touristikern eine gelun-
gene Plattform zum Austausch.

Erstes kommunalpolitisches Treffen mit den Blrgermeisterinnen und Gemeinderaten der Mitgliedskommen

1.2. Mitarbeiter und Geschaftsstelle

Mit Sabine Hubl, Hannah Markert, Alexandra Hornberger und Regine Sommerfeld
konnte der Neckar-Zaber-Tourismus im Berichtsjahr die Konstanz im Team fortsetzen.
Genau wie der Verein, feierte auch Frau Hubl ein Jubildum. Seit zwei Jahrzehnten ist
sie als Geschéaftsfuhrerin mit viel Herzblut Impulsgeberin, Netzwerkerin und Stimme
fUr den regionalen Tourismus.
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Sabine
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seit Juni 2005
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Leitung der Ge-
schaftsstelle
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Leitung von Sitzun-

Hannah
Markert

seit Januar 2024
100 %

Stellvertretende Ge-
schaftsfUhrung

Website & Digitalisie-
rung

Social Media &
Newsletter

Prospekterstellung

Betreuung Prakti-
kanten

Alexandra
Hornberger

seit Januar 2022
60 %

Buchhaltung & Sta-
tistik

Pauschalen & Tage-
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Mitgliederverwal-
tung

Organisation Grup-
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Géstebetreuung, An-

Regine
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Veranstaltungs-
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gramme
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tung

. Gastebetreuung, An-
fragen & Kartenvor-
verkauf

. Géastebetreuung,
Anfragen & Kar-
tenvorverkauf

- Weitere Infos zum Team/Arbeitsfelder/Arbeitstage: Das Team

Im Rahmen ihr Tourismusstudiums hat Maja Dimmler von der Hochschule Heilbronn
das Team des NZT unterstUtzt. Im Praxissemester hat sie von Februar bis Juli viele
Einblicke in die Arbeit eines Tourismusvereins erhalten. inkl. Jubilaumsradtour und
Umzug.

Um die EDV-Betreuung auch Uber die umzugsbedingte Neueinrichtung hinaus zu ge-
wahrleisten, wurde stundenweise Personal aufgestockt. Seit Ende des Jahres sorgt
Max Himmelsbach fur zuverlassige Technik in der Tourist-Info.

Digitale Kompetenzen erweitert

Vor allem die digitalen Themen standen im Fokus der FortbildungsmaBnahmen beim
NZT. Auf Einladung des Kraichgau-Stromberg-Tourismus erfuhr das Team der Ge-
schaftsstelle beim Kl-Workshop der gemeinsamen Website-Agentur destination.one
mehr Uber KI-Tools fur Websites.

Die Potenziale von Kl im Bezug auf touristische Kommunikation, Projektmanagement,
Content-Erstellung, Marketing und Organisation waren Inhalt des ersten Kl im Touris-
mus"-Barcamps Ende Mai in Heilbronn. Bei der Mitmach-Konferenz waren auch die
Damen des NZT unter den 120 Teilnehmende aus Touristik, Technologie und Wissen-
schaft. Ebenso hatte der TMBW Data-Day mit ,Daten intelligent nutzen - Kl im Touris-
mus verstehen und anwenden” die kunstliche Intelligenz im Blick.
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Input und Impuls zum Weintourismus lieferte die Teilnahme an der Weinsiden B2B-
Roadshow ,WUrttemberg-Edition” im Remstal und der vom WTC veranstaltete Wein-
tourismus Marketing Day im Weingut Willy in Nordheim.

1.3. Neue Tourist-Information

Nach dem Gemeideratsbeschluss zum Neubau der Tourist-Info im Oktober 2021 war
es im Berichtsjahr endlich soweit: Die Touris-Info und Geschéaftsstelle haben ihren
neuen Standort bezogen. Seit Ende Juli befinden sich die RGumlichkeiten am neu ge-
stalteten Obertorplatz in der historischen Altstadt von Brackenheim. Mit der entste-
henden Deutschen Weinwelt gegenuber und dem benachbarten Heuss Museum bildet
sie ein neues touristisches Zentrum in Brackenheim.

Neue Tourist-Info und Geschéftsstelle des Neckar-Zaber-Tourismus e.V. am Obertorplatz

Umzug, Einzug, Feierlichkeiten

Das Thema Umzug hat das Team des NZT das ganze Berichtsjahr beschaftigt. Die Vor-
arbeiten umfassten umfangreiches Aussortieren (analog und digital), die Neukonzep-
tion der kompletten EDV-Struktur sowie zahlreiche Abstimmungen mit IT, Stadt, Bau-
amt, Architekt und schlieBlich den Aus- und Einzug selbst.

Und auch in der sich dem Umzug anschlieBenden Fertigstellungsphase war der
Neckar-Zaber-Tourismus Erstkontakt fur alle Handwerker und Besucher.

Umzugstag in die neuen Raumlichkeiten war schlieBlich der 21. Juli.
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Da die Fertigstellung des Obertorplatzes noch nicht abschlossen war, gelangten die
Géste anfangs Uber den Hintereingang in die Tourist-Info.

Gefeiert wurde gleich zweimal. Zum Pre-Opening der Tourist-Info fanden Stadtver-
waltung, Gemeinderate, Baubeteiligte und NZT-Vorstand am 29.7. zusammen.

Die offizielle Eréffnung war am 10. Oktober gemeinsam mit der Einweihung des neu
gestalteten Obertorplatzes. Neben interessierten Burgerinnen und Burgern nutzten
auch Mitgliedsbetriebe und Gastefuhrer die Gelegenheit, die neue Geschéaftsstelle zu
besichtigen.

Einweihung Obertorplatz und offizielle Er6ffnung Tourist-Info

Um sich zukunftsfahig zu positionieren, setzt die neue Geschéaftsstelle auf moderne
und erlebnisorientierte Ausstellungselemente, die im Berichtsjahr konzipiert und um-
gesetzt wurden.

Gaste erfreuen sich an einer groBformatigen Panorama-Reliefkarte im Innenraum, re-
gionale Personlichkeiten an der Glasscheibe werden Uber eine im AuBenbereich instal-
lierte Kurbel-Hérstation zum Reden gebracht und eine doppelseitiger Schaufenster-
bildschirm informiert Gber Veranstaltungen und Angebote.

Neue Hérstation vor der Tourist-Info Team-Exkursion zum Haus des Tourismus in Stuttgart
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Wertvolle Impulse fur die eigene Arbeitin der Tourist-Info erhielten die Mitarbeiterinnen
des Neckar-Zaber-Tourismus bei einem Ausflug nach Stuttgart. Die FUhrung durch
das frisch erdffnete Haus des Tourismus lieferte spannende Einblicke in den modernen
Betrieb einer Tourist-Information.

2. Kooperationen & Zusammenarbeit

2.1. Tourimia - das neue Dach wird sichtbar

Gegrundet 2024 als zweitgroBte Dach-DMO Baden-Wurttembergs, vereint die Touri-
mia Tourismus GmbH sechs Tourismusgemeinschaften sowie den Landkreis Rhein-
Neckar. Mit Sitz im Kloster Bronnbach bundelt die TTG Kompetenzen, generiert Forder-
mittel Uber das Land und fungiert als sogenanntes Service- und Kompetenzzentrum
fur die TGs.

Inwiefern diese gemeinsame Entwicklung auch den Neckar-Zaber-Tourismus betrifft,
zeigen die ersten bereits realisierten Projekte und MaBnahmen des neuen Dachver-
bands, die vor allem finanziellen und qualitativen Mehrwert fur den N ZT brachten.
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Tourismus-Region ,Im Sdden ganz oben”

Gemeinsame Marke, gemeinsame Bildsprache

.Im SUuden ganz oben” ist der Claim der neuen, gemeinsamen Wort-Bild-Marke, mit der
sich die Tourimia und die angeschlossenen TGs seit 2025 préasentieren. Einstimmig ha-
ben sich auch Vorstand und Mitgliederversammlung des NZT fUr die Umsetzung des
Corporate Designs des nordlichen Baden-Wurttembergs ausgesprochen.
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Erster Schritt war die Beauftragung eines neuen Logos fur den NZT, sprich Kommuni-
kation-, Unternehmens- und Bildmarke. Sichtbar ist das neue Logo seit Sommer auf
der Webseite des NZT, in den Social Media Kanalen und in der neuen Tourist-Info. Im
Layout der Printmedien wird das neue Design nach und nach realisiert (s. S. 20).

Neues Corporate Design fiir den Neckar-Zaber-Tourismus

Im Siden ganz aben Neckar-Zaber-Tourismus e.V.

~ /<
@ Neckar-Zaber i(@l\@ckar-laber K@

Neue Kommunikationsmarke, Unternehmensmarke und Bildmarke des NZT

Eine einheitliche Bildsprache war Ziel eines Fotografenteams, welches das ganz Jahr
Uber in Nord BW unterwegs waren. Zum Aufbau der ,Im Stden ganz oben-Bilddaten-
bank® wurde auch im Zabergau gedreht. Natur, Weinbau und Menschen wurden u.a. in
Brackenheim, Cleebronn, Nordheim und Lauffen eindrucksvoll in Foto und Video ein-
gefangen.

Das Shooting-Material wird allen TGs sowie deren Mitgliedern und Leistungstragern
Uber das 6ffentliche Bildportal Canto zur Verflgung gestellt. Canto (Kraichgau-Strom-
berg-Tourismus) Canto (HeilbronnerLand).

Digital- und Social Media-Strategie

FUr die neue TTG-Website hat die Dachorganisation allen Touristikgemeinschaften die
Moglichkeit geboten, eigene Subportale auf Basis der neuen Seite umzusetzen. Dies
hat der NT gerne genutzt und seine Website komplett erneuert (s. S. 19).

Im Social-Media-Bereich nutzen die TGs kinftig das von der Tourimia bereitgestellte
System ,Contentbird” zur Planung, Erstellung und Vernetzung von Inhalten.

Planung gemeinsamer CMT-Auftritt und Ausblick

Vom 18. bis 26. Januar 2025 war der NZT auf der CMT in Stuttgart letztmalig am Mes-
sestand des Heilbronner Landes vertreten. Ab 2026 prasentieren sich die Gesellschaf-
ter der TTG unter dem Dach ,Im Suden ganz oben” erstmals mit einem gemeinsamen
Auftritt. Da der NZT wieder einen eigenen Counter Uber mehrere Messetage betreut,
war der Tourismusverein diesbezuglich direkt im Austausch mit der Tourimia.

> Gemeinsame MarketingmaBnahmen, Radanalyse und verstérkte Pressear—
belt aber auch die Fortsetzung der Digitalstrategie sind fur 2026 geplant. :

Elne konkrete MaBnahme ist das bevorstehende Fotoshooting im Zabergau in Zu— -
sammenarbelt mit der THL und den NZT Mitgliedskommunen. :
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2.2. Projektstelle: Wein-Tourismus-Cluster Neckar-Zaber

Die bei der Staatliche Lehr- und Versuchsanstalt fur Wein- und Obstbau Weinsberg
(LVWO) Weinsberg angesiedelte Projektstelle ,Wein-Tourismus-Cluster Neckar-Zaber”
hat zum Ziel, die Region als attraktive Weintourismus-Destination zu starken und Sy-
nergien zwischen regionalen Betrieben zu schaffen.

Nach einer ersten Bedarfsanalyse haben
die gegrundeten Projektgruppen aus
Weinbau und Tourismus mit Laura Liebe-
gut eine zentrale Produktidee entwickelt:
den Wineflight

- eine regionale Mini-Weinproben mit drei
Weinen, Snacks und Verkostungsbogen
zum einheitlichen Preis.

Thematisch erganzt wird der Wineflight durch fUnf neu konzipierte Radrouten entlang
der am Wineflight teilnehmenden Uber zwanzig Weinbaubetriebe.
Mehr zum Wineflight den Radtouren und Betrieben.

Offizieller Start des Projekts war Mitte Mai. Mit der Kombination aus Radtour durch die
Weinlandschaft, regionalem Genuss und Weingut-Besuch wurde die Wineflight-ldee
erfolgreich der Offentlichkeit vorgestellt. Instagram.

In den folgenden Monaten wurden bereits gefuhrte Radtouren auf den Wineflight-Rou-
ten angeboten. - 2026 werden die Touren Uber das Weintourismuscluster im belieb-
ten Outdoorportal komoot beworben.

> Beim .Innovationspreis Tourismus” belegte das Projekt in der Kategorle
.Clevere Strukturen” den dritten Platz und wurde auf der CMT feierlich ausgezeich- :
net Innovationspreis Tourismus 2026: Wein-Tourismus-Cluster Neckar-Zaber

2.3. Regionale Zusammenarbeit und Sitzungen

Arbeitskreis Tourismus

Als interkommunaler Tourismusverein nimmt der NZT eine zentrale Koordinationsfunk-
tion fur vielféltige Interessen in der Region wahr. Ein bedeutendes Gremium innerhalb
der Vereinsarbeit ist der seit mehr als 20 Jahren bestehende Arbeitskreis Tourismus.

Dieser Zusammenschluss vereint Tourismusverantwortliche aller Mitgliedskommunen
sowie Vertreter des Erlebnispark Tripsdrill. Im Berichtsjahr kamen die Mitglieder zu vier
Sitzungen zusammen. Unter der Leitung des NZT wurden dabei anstehende Projekte
erbrtert und aktuelle Entwicklungen vorgestellt. Um touristische Angebote und Be-
triebe besser kennenzulernen, finden die Treffen regelmaBig bei wechselnden Mit-
gliedsbetrieben statt.
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Test der Lauschtour-App in Gugingen Fdhrung durch die Michaelskirche Cleebronn

Zusammenarbeit THL und KST

Die enge Zusammenarbeit mit dem HeilbronnerLand war auch im Berichtsjahr ein
wichtiger Baustein. Im Fokus standen dabei die geplante Erlebnisinszenierung am
Wuarttemberger Weinradweg, die CMT oder die Zukunft des Gastgeberverzeichnisses.
Im Rahmen der Tourismusstammtische wurden zudem strategische Themen vertieft,
darunter die Werbemittelplanung anhand der Printkonzepte der Tourimia, die canto-
Bilddatenbank oder die Social-Media-Strategie inklusive Redaktionsplane und Koope-
ration mit dem Dachverband.

Schwerpunkt mit dem Kraichgau-Stromberg Tourismus e.V. (KST) war die kiinftige We-
bausrichtung. Das bisherige, gemeinsame System wurde gekindigt. Beide Tourismus-
vereine wechselten erfolgreich auf ein Subportal der neuen ,Im Stden ganz oben” Sei-
ten. Ergadnzend zu den Werbeausschusssitzungen stand im November eine zweitagige
KST-Klausurtagung an. Unter dem Leitthema ,Wer bremst, verliert” wurden fur rele-
vante touristische Trends erste Produkte entwickelt sowie das Zusammenspiel von
Kooperation und eigenen Initiativen innerhalb der TTG diskutiert.

3. Aktionen und Marketingkampagnen

Radaktion zum 20 jahrigem Vereinsjubildum

Wenn Kommunen, Betriebe und touristische Akteure seit 20 Jahren erfolgreich an ei-
nem Strang ziehen, lag es nahe, mit einer Jubildumsaktion die Region zusammenzu-
bringen und Bevdlkerung und Leistungstrager einzubinden.

Am 6. Juli lud der NZT zur Jubildumsradtour. An zehn Stationen hatten Radler von
Neckarwestheim bis Zaberfeld die Moglichkeit, Stempel zu sammeln und beim Gewinn-
spiel mitzumachen. Das Angebot, an dem Schnecken-Maskottchen Weinbert seinen
ersten offentlichen Auftritt hatte, wurde gern genutzt. Uber 20 Gewinner freuten sich
im Nachgang Uber touristische Preise aus der Region.

Die am Nachmittag von Burgermeister Csaszar angebotene Stadtradeltour inkl.
Wineflight war ein weiterer, erfolgreicher Programmpunkt der Jubildumsradaktion.
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_// = Radelt auf oigene Faust zu den rechts aufgefihrten +  Weinausschank am Niser, 74389 Cleebronn
Stempel-Stationen und lasst euch die Karte abstempeln *  Weinausschank ,Im Biihl*, 74226 Nordheim
Sobald ihr mindestens 3 Stempel gesammelt habl, konnt ibr an der p oS F =
Q F Verlosung mit aftraktiven Preisen teilnebmen - auch wenn ihr nicht }Ic-nlder[mhaus‘ Hurdeneste Bet hmi:en S Nedka {1318 Unj
! { gawinnt, habt ihr noch de Chance auf enen Klemen Trostpres * . 18, 74383 Buglingen (10 - 18 Uhr)
ﬁ +  Btle werft eure Stempelkarte bis zum 06. Juli um 18:00 Uhr* mit ausgefiltem +  Theodor-Heuss-Museum, Obertorsir. 27, 74336 Brackenhieim (11~ 17 Unr)
s Namen sowie Anschrift undloder E-Mail-Adresse in eine der Sammelboxen an *  Naturparkzentrum, Ehmetscinge 1, 74374 Zaberfeld (10 -17 Uhr]
- i~ den einzelnen Stationen ein oder gebt sie bis zum 19. Juli in der Tourist-nfo in Leuffener Bri Stand des Per 5 dem Rathaus, 74348 Lauf Necka
Brackenheim ab (Auberhalb der Offnungszeiten einfach in den Briefkasten werfen) A e? : . L e i i PN e el
Musikfest Musik L Sir. 26. 74382

U =r Makiotchel Viei it eft ki oiiv G SDak Bt S el SRl oS Rei ok ek Frosch- und Schneckenfest, Stand der Feusrviehr vor dem Rathaus (Rodbachstr 15), 74397 Plaflenhoten

.Stempeln und Strampeln” - Radaktion zum 20j&hrigen Vereinsjubildum

Aktionstag Tourismus

Besondere Sommerabende erlebten Besucher am 26. Juli 2025. Mit 12 Veranstaltun-
gen nahm der NZT beim landkreisweiten Aktionstag Tourismus teil. Zum Thema
.Nachts im Suden” boten Gastefuhrer und Leistungstrager tolle, oft neu konzipierte,
abendliche FUhrungen und Veranstaltungen an.

In Guglingen, Neckarwestheim und Lauffen
wurde Geschichte bei Abendfuhrungen le-
bendig,

GenieBer kamen bei Weinerlebnis-Abenden
in Brackenheim und Nordheim auf inre Kos-
ten und das Heuss Museum, Schloss Lie-
benstein sowie das Holderlinhaus luden zum
nachtlichen Entdecken ein.

Forderprojekte 2025

Im Berichtsjahr konnte der Neckar-Zaber-Tourismus gleich drei Férderprojekte mit ei-
nem Gesamtvolumen von knapp 14.000 Euro abrechnen.

Lauschtour zur Kunst in Guglingen.

Gemeinsam mit der Stadt, dem NZT und der Burgerstiftung Kunst fur Guglingen ist seit
dem Frahjahr eine smartphonegefthrte Lauschtour online, die den Besucher unter-
haltsam Uber die Kunstwerke in der Innenstadt informiert (www.lauschtour.de). An-
schub erhielt das Projekt durch eine Férderung der Kulturstiftung der Kreissparkasse
Heilbronn. Feierliche Startfreigabe der App war Mitte April im Rahmen des Guglinger
Palmmarkts. Bis Mitte Dezember wurde die Tour 231 mal runtergeladen. Bei durch-
schnittlich 1,5-2 Zuhoérern pro Download haben inzwischen Uber 400 Teilnehmer GUglin-
gen und seine Kunstwerke per Lauschtour erlebt.
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Zeigmal steil

Uber einen Forderantrag des Regionalmanagement Neckarschleifen wurden unter Fe-
derfUhrung des NZT drei app-gefuhrte Touren durch die Lauffener Steillagen konzi-
piert inkl. Audios, Hintergrundtexte und Augmented Reality. Ahnlich der Lauschtour
ermaoglicht es die zeigmal App, Einheimischen und Touristen die Kulturlandschaft der
Steillagen interaktiv und unterhaltsam per Smartphone zu erkunden.

- auch der Weinstden Weinort Brackenheim kann inzwischen per zeigmal App ent-
deckt werden.

Panoramakarte neue Tourist-Info

Anfang Marz traf der Zuwendungsbescheid des Naturparks Stromberg Heuchelberg
ein und mit ihm die Férderung fur die neue Panoramareliefkarte. Die groBformatige 3D
Karte ist schnell zum Herzstlck der neuen Tourist-Info geworden und zeigt neben der
topographischen Darstellung der Region auch die beliebtesten Rad- und Wanderwege.
Die erganzten QR-Codes fuhrt die Besucher der Geschaftsstelle zu weiteren touristi-
schen Angeboten.

LAUFFEN
AM NECKAR

rer.

Forderprojekte 2025: Lauschtour Glglingen, zeigmal-App Lauffen und Panoramakarte Tourist-Info (Foto links, Claudia Fy)

3.1. Momente, Projekte und Meilensteine 2025

Seite 15 von 34



Im Siiden ganz oben’

Geschaftsbericht 2025

10./11. Jan: Praxis Gastefihrerausbildung

Nach Wochenendworkshop und regiona-
lem Input im November, hatten die ange-
henden 19 GasteflUhrer Zeit, sich auf ihre
erste Kurzfihrung vorzubereiten. Der Prak-
tische Teil mit einer selbst gewahlten The-
menfihrung vor Ort bildete den Abschluss
der erfolgreichen GastefUhrerausbildung
fur die Neckar-Zaber-Region.

18.-26 Jan: CMT Messe Stuttgart

Jan: Busmailing

'@ Neckar-Zaber

Meckar-Zaber-Tourismus e.V.

Den Jahresstart hatte der NZT genutzt und erstmals
die beliebtesten Gruppenangebote der Region an ei-
nen Verteiler von Busreiseveranstaltern gesandt.

Vor der Fortsetzung am Tourimia-Stand, préasen-
tierte sich der NZT ein letztes mal am Stand des
HeilbronnerLands. Mit Weinbaubetrieben, Kommu-
nen und der WUrttembergischen Weinkénigin Kim
WeiBflog rihrte der NZT die Werbetrommel. Fur ihr
Engagement im Tourismus wurden Cathrin Sey-
bold (Weingut Seybold, Lauffen), Enrico DeGennaro
(Romermuseum Guglingen), Klaus Koch (Stadtfih-
rer in Lauffen) und Laura Liebegut (WTC) auf der
Messe als Tourismushelden ausgezeichnet

Frahjahr 2025

15. Mai: Start Wineflight Wein-Tourismus-Cluster

Radeln und GenieBen hieB es Mitte Mai, bei der Prasentation des
.Wineflights” des Wein-Tourismus-Cluster Neckar-Zaber. Ent-
wickelt mit Akteuren aus Weinbau und Tourismus, verbindet das
Format moderne Miniweinproben mit landschaftlich reizvollen
Radtouren. Start war beim Weingut Blatt mit Fruhstuck und Pra-
sentation der Touren durch Projektmanagerin Laura Liebegut,
gefolgt von einer gemeinsamen Radrunde zu beteiligten Wein-

gutern.

1./2. Februar

Dass die Region beim Busreisepublikum beliebt ist,
zeigt die Nachfrage beim Tag der Reise der Firma
Mdller Reisen in Massenbachhausen. Am den bei-
den Tagen vor Ort wanderten vor allem Informatio-
nen zum Radfahren, Wandern und Wein in die Ta-

schen der Besucher.

13. April: Auftakt fir die Lauschtour

Unter Beteiligung des Neckar-Zaber-Tou-
rismus wurde die neue Lauschtour-App
.Kunstin Guglingen” am Palmmarkt offiziell
vorgestellt. Mithilfe der App kénnen Besu-
cher smartphonegefthrt Guglingens In-
nenstadt kennenlernen und erhalten span-
nende Infos zu bekannten und versteckten
Kunstwerken.
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4. Juni: Maskottchenvorstellung und Namenssuche

Unsere Follower haben gepostet: Weinbert heiBt die kleine
Schnecke, die ab sofort als Sympathiefigur die Region vertritt
N neckarzabertourismus Neuzugang im Neckar-Zaber-Team! [
Darfen wir vorstellen? Neben einem neuen Logo haben wir nun
auch ein Maskottchen - gemditlich. charmant und ein echter
GenieBer! 9
wber Moment... unser kleiner Star hat noch keinen Namen! &

Sommer- Pressetermine

Neues Logo, neues Maskottchen,
neue Tourist-Info, 20 Jahre NZT und
Betriebsjubildaum der Geschéaftsflhre-
rin waren gute Grunde, die Presse ein-
zuladen und lokal zu berichten (s.
Pressespiegel ab S. 33)

sommer 2025

S~—
6. Juli: Jubildumsradtour

Eine besondere Radaktion gab es anlasslich des 20jahrige Be-
stehen des Tourismusvereins. An verschiedenen Stempelstel-
len der Region (Feste, Ausschankhitten oder Museen) konnten
Radler Stempel sammeln und gewinnen. Ein besonderer Pro-
grammpunkt war die Stadtradeltour mit BM Csaszar, die in der
WG Stromberg-Zabergau mit einem Wineflight endete.

25. Juli: kommunalpolitisches Treffen

Ende Juli fand erstmals ein , Tourismustag fur
Gemeinderate” statt. Ziel war, das touristische
Bewusstsein zu starken und den regionalen
Nutzen des Tourismus aufzuzeigen. Das Tref-
fen im Weinausschank ,Christophsblick” war
ein gelungener Austausch zwischen Gemein-
deraten, BUrgermeistern und Touristikverant-
wortlichen.

\
26. Juli: Aktionstag Tourismus ,Nachts im Stden”

Mit insgesamt zwolf Programmpunkten beteiligte
sich der NZT am landkreisweiten Aktionstag Touris-
mus. Unter dem Motto ,Nachts im Suden” gestalte-
ten GastefUhrer und Leistungstrager abwechslungs-
reiche, vielfach neu entwickelte Abendfuhrungen
und Veranstaltungen.
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29. Juli: interne Eréffnung
Tourist-Info

Ein feierliches Pre-Opening mit Pla-
nern und Handwerkern, Gemeinde-
rat, Gasten aus Politik und Touris-
mus und naturlich den ,Bewoh-
nern” (NZT, Heuss Musuem und Bi-
omusterregion) fand Ende Juli in
der neuen Geschaftsstelle statt.

30. Juli: Besuch Sommertour

Gleich einen Tag spéater war der NZT erneut
Gastgeber. Staatsekretér Dr. Patrick Rapp (Mi-
nisterium fur Wirtschaft, Arbeit und Tourismus
des Landes Baden-Wirttemberg) besuchte in
Rahmen seiner Sommertour die Deutsche Wein-
welt und schaute in den gerade erdffneten
Raumlichkeiten des NZT vorbei.

Aug-Dez: Auslage Gruppenplaner Haus des Tourismus

Uber ein Kooperationsangebot der Tourimia hatte der NZT
im neu eroéffneten Haus des Tourismus in Stuttgart ein
Auslagefach angemietet. FUnf Monaten lag der Gruppen-
planer an der ,Im SUden ganz oben“-Stele im neue i-Punkt
aus. Die ersten 50 Exemplare war schnell vergriffen und
mussten nachgeliefert werden.

10. Oktober: Einweihung Obertorplatz und Tourist-Info

Mit einem tollen Rahmenprogramm wurde die Tourist-Info
zusammen mit dem neu gestalteten Obertorplatz offiziell
eingeweiht. Die vom NZT angebotenen Aktionen wie Fuh-
rungen durch die Rdumlichkeiten, das Glucksrad, der Sel-
fie-Point oder die interaktive Mindmap wurden gerne ge-
nutzt.

Herbst 2025

/’——\ ‘

21. Oktober: Weintourismus Marketing Day

Beim Weintourismus-Marketing Day des Weintourismus-
Clusters in der Privatkellerei Rolf Willy ist der NZT mit vor
Ort. Der Tourismusverein prasentiert sich mit einem Info-
stand sowie einem Vortrag Uber den regionalen Weintou-
rismus dem Publikum.
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31. Oktober: Flammendes Brackenheim

Volles Haus hatte die NZT beim Brackenheimer Latenight-

Shopping. Verlangerte Offnungszeiten lockten zum ver- Nov/Dez 2025
kaufsoffenen Abend viele Neugierige in die neuen Raum-

lichkeiten der Tourist-Info.

-

Dein digitaler Gastefiihrer
far Lauffen am Neckar

e

9. November: Préasentation zeigmal App

Uber das Regionalmanagement Neckarschleifen wurden
durch den NZT drei app-gefuhrte Touren durch die Lauf-
fener Steillagen entwickelt - mit Audioinhalten, Hinter-
grundwissen und Augmented-Reality-Elementen. Offiziell
vorstellt hat der NZT die App und ihre Touren beim Tag der
offenen TUr der Lauffener Stadtverwaltung.

) live" neue Websit Planen,

Mit einem sogenannten ,Silent Go-Live” ging die neue Wein & Genuss =
Website des NZT bereits im Dezember in Betrieb. Technisch

online, aber noch nicht in der Bewerbung. konnte letzte Eankaht Pregramme & Ramychalon
Fehler Uberarbeitet werden, bevor die Website auf der CMT

2026 der breiten Offentlichkeit prasentiert wurde.

Veranstaltungen

ents  Wetiar Prospekibestellung

3.2. Website und Print

Neue Website im Verbund ,Im Stden ganz oben”

Im Zuge der Neukonzeption der TTG Website www.imsuedenganzoben.de bot die Tou-
rimia Tourismus GmbH allen Touristikgemeinschaften sowie weiteren touristischen Or-
ganisationen die Moglichkeit, eigene Subportale auf Basis der neuen Seite umzuset-
zen. Der bisherige NZT-Webauftritt wurde bereits seit Jahren als Subportal des KST
gefuhrt; aufgrund anstehender kostenintensiver Updates fiel die gemeinsame Ent-
scheidung zugunsten der neuen Lésung daher nicht schwer.

Die neue Website des NZT ist nun Teil der gemeinsamen Familie .Im Stden ganz oben”.
Die Subportale bleiben mit eigener MenUstruktur und lokaler redaktionellen Betreuung
eigenstandige Websiten. Gleichzeitig profitiert die neue NZT-Seite durch den Zusam-
menschluss von einer zentralen Betreuung, der Nutzung der Canto Bilddatenbank, der
Entwicklung neuer, digitaler Produkte oder von zuktnftigen Projekten wie die fur 2026
angedacht Online-Buchbarkeit.

Die technische Umsetzung Ubernahm die Agentur Conecto, die strategische und kon-
zeptionelle Begleitung erfolgte durch Grafikagentur Pilum. Auf konzeptionelle Gespra-
che im Vorfeld folgte der Einpflegestart im September. Trotz straffem Zeitplan konnte
der Tourismusverein das Projekt mit einem silent go live Mitte Dezember erfolgreich
umsetzen.
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Die neue Website ist nutzerfreundlich und Ubersichtlich aufgebaut. Das Design mit ei-
ner der bewusst gewahlte Bildsprache verleiht eine moderne Ausstrahlung. Als Daten-
basis dienen weiterhin die bereits erfassten Eintrage der mein.toubiz-Datenbank.
Schauen Sie selbst vorbei und lassen Sie sich inspirieren — wir freuen uns auf Feed-
back. Neckar-Zaber-Tourismus

v HerzlichWillkommen in Deutschland4 grifiter
Rotweinlandschaft

Neue Rad- und Wanderkarte im Design der Tourimia

Mit der neuen Rad- und Wan-

A <

i Sl "{/".’fl;'?;'i!‘,‘l‘f'z“““ derkarte ist das erste Printme-
Fahrrad-Spafd 5 dium im Corporate Design der
im Siid d .“fan(-ler Spaf3 Tourimia erschienen - passend
im en im Siiden . .
ganz oben ansoben zur neuen Website und damit
1 traumhatte Touren durch 2 ein wichtiger Schritt hin zu ei-
Deut:

schlands grodte Rotweinlandschaft 27 traumnafte Touren durch

- nem einheitlichen Auftritt.

Die Karten gehort seit vielen Jah-
ren zu den beliebtesten Broschu-
ren im Portfolio des Neckar-Zaber-
Tourismus. Da die bisherige Rad-
karte vergriffen war, wurde eine
Neuauflage notwendig - mit be-
wahrtem Inhalt und frischen Lay-
out.
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Erstmals zum Einsatz kam die neuen Rad- und Wanderkarten auf der CMT in Stuttgart.
Dort fUgten sie sich in die Prospektfamilie der anderen Tourismusgemeinschaften ein
und erganzte das gemeinsame Erscheinungsbild. Mit der Rad- und Wanderkarte wird
zugleich ein weiterer inhaltlicher Schwerpunkt der Tourimia sichtbar: Neben den The-
men Wein & Kulinarik, Wohnmobil und ,Ein schéner Tag” bildet Radfahren den vierten
zentralen Fokus der touristischen Vermarktung. Die neuen Karten sind bereits bei zahl-
reichen Leistungstréagern in der Region ausgelegt und stehen Gasten damit direkt vor
Ort zur Verfugung.

Neben der Rad- und Wanderkarte bewirbt der Neckar-Zaber-Tourismus e.V. die Ange-
bote der Region in 11 unterschiedlichen Druckerzeugnissen. Dazu zahlen jahrlich er-
scheinende Prospekte mit termin- und preisbezogenen Informationen, etwa die Pau-
schalangebote, FUhrungstermine und der Gruppenplaner, erganzt durch Printmedien
zu den weiteren Schwerpunktthemen der Region wie Besen- und Weinausschank-
Ubersicht, Wohnmobilflyer sowie spezielle Formate wie das Malbuch und die Kinder-
karte.

Einen Uberblick aller Printmedien ist unter Prospektbestellung zu finden.

3.3. Innenmarketing

Oft unterschatzt, spielt das Innenmarketing im Destinationsmanagement eine zentrale
Rolle. Die Akteure innerhalb der Region - von touristischen Leistungstrégern Uber Be-
triebe bis hin zu Verwaltung und Bevolkerung - werden informiert, eingebunden und
fur den Tourismus sensibilisiert. Nur so kann die Region erfolgreich nach auBen positi-
oniert werden.

Ein GroBteil der Aktionen im Berichtsjahr, wie das kommunalpolitische Treffen, die Ju-
bildumsradtour oder die Eréffnung der Tourist-Info waren wichtig fur dieses Marketing
in die Region hinein. Sie ergadnzen die Uber’s Jahr regelmaBig vom NZT durchgefthrten
Innenmarketingaktivitaten:

Berichte und Pressearbeit

Aktuelle Themen erscheinen regelmaBig in der Heilboronner Stimme sowie in den Amts-
blattern. Zuséatzlich Ubernimmt der NZT die Pressearbeit fur die zahlreichen Gastefuh-
rungen: Die Termine werden woéchentlich zusammengestellt, redaktionell aufbereitet
und veroffentlicht (siehe Pressespiegel).

Newsletter

Rund 760 Zabergdu-Fans und potenzielle Gaste erhalten
den Newsletter des NZT - etwa 20 mehr als im Vorjahr. Er
informiert Uber Projekte, Aktivitaten, Angebote von Mit-
gliedern und Veranstaltungen. Die durchschnittliche Off-
nungsrate lag 2025 erneut bei erfreulichen 50 Prozent,
die Klickrate wie im Vorjahr bei @ Prozent.
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Veranstaltungskalender

Der Veranstaltungskalender ist das Herzstlck der Website und wird laufend aktuali-
siert. Er bietet eine Ubersicht Uber Gasteflhrungen, Weinfeste und Kulturveranstaltun-
gen von Zaberfeld bis ins Neckartal. Zusatzlich werden die Termine zwdlfmal im Jahr
per Mailing an rund 460 Abonnenten versendet und auch von Gastgebern sowie in der
Tourist-Info genutzt.

Social Media Marketing

Die Herkunft der Follower zeigt, dass die Social-Media-Kanéle nicht nur zur AuBen-
kommunikation dienen, sondern auch innerhalb der Region eine wichtige Rolle spielen.
Besonders Uber die Wochenend-Stories erhalten die Fans regelmaBig Einblicke in tou-
ristische Veranstaltungen und in die Arbeit des Neckar-Zaber-Tourismus.

Gremienberichte

In Gremien wie der Mitgliederversammlung oder Gemeinderatssitzungen berichtet der
NZT regelmaBig Uber seine Arbeit und stellt den Geschéaftsbericht vor. Ebenso wurde
beim kommunalpolitischen Treffen und beim Weintourismus Marekting-Day die Arbeit
des Vereins prasentiert. Treffen mit Mitgliedsbetrieben finden haufig direkt bei den
Leistungstragern vor Ort statt.

4. Zahlen und Statistik

4.1. Daten der amtlichen Statistik

Der Tourismus in Baden-Wurttemberg entwickelte sich 2025 weiterhin positiv. Mit 24,1
Millionen Géasteankunften wurde das Vorjahresergebnis um 15 % Ubertroffen. Die
Ubernachtungen lagen bei 58,7 Millionen und damit nur 0,3 % unter dem Vorjahres-
wert. Insgesamt bewegt sich der Tourismus damit weiterhin auf hohem und stabilem
Niveau.

Regional verzeichneten Schwarzwald, Nérdliches Baden-Wurttemberg sowie Boden-
see und Hegau ein Plus bei den Ubernachtungen. Leichte Rickgange gab es auf der
Schwabischen Alb, im Warttembergischen Allgdu-Oberschwaben und auch in der Re-
gion Stuttgart. Gewinner sind die Campingplatze mit eine Ubernachtungsplus von 6,5
% (bundesweit +4,2 %).

Der wichtigste Quellmarkt fur Baden-Warttemberg bleibt Deutschland. 80 % der Uber-
nachtungen stammen von Gasten aus dem Inland, deren Zahl 2025 um 0,4 % zunahm.
Besonders gefragt sind Kurzreisen und Wochenendaufenthalte, vor allem aus den an-
grenzenden Bundeslandern. Das Auslandsgeschaft (20 % Anteil) lag mit -2,9 % unter
dem Vorjahr. Grinde sind unter anderem der Sondereffekt der FuBball-EM 2024 sowie
wirtschaftliche und globale Unsicherheiten. Besucher kamen 2025 vor allem aus der
Schweiz, Niederlande, Frankreich, USA und Osterreich.
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Prozentuale Verinderungen der Ubernachtungszahlen 2025 im Vergleich zum Vorjahr

32,5 me N EeKarZabE

-11

-9
Baden-WUrtte_nSger_g/l- 1,5
Nérdliches Baden-Wiirttemberg  [J™™ 2.8
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© Statistisches Landesamt Baden-Wirttemberg, Fellbach 2026 | Stand: 12.05.2026 / 16:30:25

Die Entwicklung der Ankunfts- und Ubernachtungszahlen in der Neckar-Zaber-Region
weicht deutlich vom Ubergeordneten Trend ab. Wahrend sich die Ubernachtungen im
Landkreis, im nordlichen Baden-Wurttemberg sowie landesweit leicht negativ bis weit-
gehend stabil zeigen, verzeichnet die Region einen signifikanten Rickgang von rund
30 %. Dies deutet auf spezifische strukturelle Veranderungen innerhalb der Region hin
und kann nicht allein durch allgemeine Marktentwicklungen erklart werden.

Entwicklung der Ankiinfte und Ubernachtungen Neckar-Zaber-Region 2013-2025
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Ein direkter Jahresvergleich bringt Klarheit:

Jahresergebnis

Januar bis Dezember

Ankiinfte von Gasten Ubernachtungen von

Gemeinde Geéfinete  \Ngebotene Gasten
Betriebe  Ocnlafgelege Wohnsitz Wohnsitz
nheiten Insgesamt  auRerhalb  Insgesamt  auRerhalb
der BRD der BRD
Anzahl Anzahl Anzahl Anzahl Anzahl Anzahl
2025
Brackenheim, Stadt 8 87 . . .
Cleebronn 4 417 30.118 . 43.200
Guglingen, Stadt 1 . . . . .
Lauffen am Neckar, Stadt 7 182 8.450 778 15.098 1.387
Neckarwestheim 5 160 2.906 . 25.852
Nordheim 4 90 2.422 . 8.676
Pfaffenhofen - - - - - -
Zaberfeld 2 . . . . .
26 936 43.896 778 92.826 1.387
2024
Brackenheim, Stadt 3 87 5.933 . 13.335
Cleebronn 5 457 33.683 . 47.734
Guglingen, Stadt 1
Lauffen am Neckar, Stadt 7 187 9.001 1.001 18.645 2.432
Neckarwestheim 6 181 2.743 . 26.553 .
Nordheim 4 90 3.000 120 10.387 2.043
Pfaffenhofen
Zaberfeld 4 242 6.396 . 20.923

30 1.244 60.756 1121 137.577 4475

® Statistisches Landesamt Baden-Wirttemberg, Fellbach 2026 | Stand: 12.05.2026 / 16:30:25

Belastbare Zahlen sind nur fur die Neckar-Zaber-Kommunen maglich, die in beiden
Jahren in der Statistik veréffentlicht sind. Dies ist in Cleebronn, Lauffen, Neckarwest-
heim und Nordheim der Fall. Andere Kommunen, etwa Brackenheim oder Zaberfeld,
fallen 2025 durch einen Ruckgang der Betriebs- und Bettenzahlen komplett aus der
Statistik. Hier greift das Geheimhaltungsprinzip: ,Wenn in einer Gemeinde oder einer
spezifischen Betriebsart nur 1-3 Hotels/Pensionen existieren, werden die Daten nicht
verdffentlicht, da man sonst Rickschlisse auf die Ubernachtungszahlen einzelner
Betriebe ziehen kénnte.”

Durch diese Entwicklung entsteht eine massive Verzerrung im Gesamtvergleich, da
nicht mehr alle tatsachlich auftretenden Ankinfte und Ubernachtungen in gewerbli-
chen Betrieben in die bisherige Gesamtstatistik einflieBen.
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In den vergleichbaren Gemeinden zeigt sich 2025 ein Ruckgang sowohl der Kapazita-
ten als auch der Nachfrage. Analog zum RUckgang der angebotenen Schlafgelegen-
heiten um rund 7 %, reduzieren sich die Ankinfte und Ubernachtungen somit nur
noch um etwa 9 % bzw. 10 %. Dies entspricht den Zahlen der Region Kraichgau-
Stromberg und deutet auf ein allgemein herausforderndes Tourismusjahr 2025 hin.

Verinderung Ankiinfte/Ubernachtungen in den vergleichbaren Kommunen

Cleebronn, Lauffen, Neckarwestheim, Nordheim
JAHR Geoffnete Sghlafgelegen- Ankiinfte Ubernachtun-
Betriebe heiten gen
2025 20 849 43.896 92.826
2024 22 915 48.427 103.319
Veranderung in Prozent -7,21% -9,36% -10,16%

: > Die Region verliert (reduziert auf die vergleichbaren Kommunen) Uber-

: nachtungen und Ankinfte im einstelligen bis niedrig zweistelligen Prozentbereich.
: Vier Betriebe und ganze 308 Schlafgelegenheit verschwinden aus der amtlichen

: Statistik im Vergleich zum Vorjahr. Bei 300 Offnungstage entspricht dies einer feh-
: lenden Kapazitat von 92.400 Ubernachtungen.

Wohlwissend um die aktiven gewerblichen Betriebe, die aus Geheimhaltungsgrinden
nicht in der Statistik aufgefuhrt werden und die vielen Kleinbetriebe und Ferienwoh-
nung in der Region, die ihre Daten nicht nach Stuttgart melden mussen, ist der Nach-
frage- und Bettenrtckgang in der Region ein strukturelles Singal, das weiter beo-
bachtet werden sollte.

Monatliche Entwicklung der einzelnen Kommunen

Die monatliche Entwicklung der Ankinfte und Ubernachtungen zeigt in allen Kommu-
nen weiterhin eine Saisonalitdt mit einem Schwerpunkt in den Sommermonaten.
Gleichzeitig istin Cleebronn* und Nordheim der Rickgang gegenuber dem Vorjahr auf-
fallig. Wahrend Lauffen eine stabile Entwicklung mit leicht rlcklaufigem Niveau auf-
weist, zeigt Neckarwestheim eine weitgehend konstante Auslastung ohne starke sai-
sonale Schwankungen. Insgesamt unterstreichen die Unterschiede zwischen den
Kommunen die verschiedenen touristischen Profile der Region - von freizeitorientier-
ten, saisonabhangigen Verlaufen wie etwa in Cleebronn bis hin zu stabileren, ge-
schaftsreisegepragten Strukturen wie sie in Neckarwestheim zu finden sind.
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Amtliche Statistik 2025 nach Kommunen und Monaten

angebo- Ankiinfte Ubernachtungen
gedffnete tene
Gemeinde Monat Jahr Betricbe Schlaf- insge- Auslands- insge- Auslands-
gelegen- samt gaste samt gaste
heiten
Anzahl
Brackenheim 01-12 2025 3 87
Brackenheim JT 2025
Cleebronn 01 2025 3 359
Cleebronn 02 2025 3 359
Cleebronn 03 2025 3 359 . . .
Cleebronn 04 2025 4 417 2808 . 4089
Cleebronn 05 2025 4 417 3861 . 5416
Cleebronn 06 2025 4 417 3430 . 5054
Cleebronn 07 2025 4 417 3374 . 5123
Cleebronn 08 2025 4 417
Cleebronn 09 2025 4 417 . . .
Cleebronn 10 2025 4 417 3482 . 5306
Cleebronn 11 2025 4 416 1408 . 2200
Cleebronn 12 2025 4 417 . . . .
Cleebronn* JT 2025 4 417 18 363 27188 0
Guglingen 01-12 2025 1
Giiglingen JT 2025 1 . . . . .
Lauffen 01 2025 7 185 400 59 697 137
Lauffen 02 2025 7 183 348 43 669 76
Lauffen 03 2025 7 184 638 . 1074
Lauffen 04 2025 7 184 743 . 1192 .
Lauffen 05 2025 7 184 1058 102 1914 175
Lauffen 06 2025 7 183 1027 78 1566 143
Lauffen 07 2025 7 182 998 121 1638
Lauffen 08 2025 7 182 784 . 1287
Lauffen 09 2025 6 165 824 . 1576
Lauffen 10 2025 6 166 817 42 1801
Lauffen 1 2025 6 166 516 53 1019
Lauffen 12 2025 6 166 297 . 665 .
Lauffen JT 2025 7 182 8450 498 15098 531
Neckarwestheim 01 2025 5 160 210 . 2249
Neckarwestheim 02 2025 5 160 130 . 2505
Neckarwestheim 03 2025 5 156 217 . 2531
Neckarwestheim 04 2025 5 156 212 . 2163
Neckarwestheim 05 2025 6 177 254 . 2019
Neckarwestheim 06 2025 5 160 213 . 1815
Neckarwestheim 07 2025 5 160 258 . 2322
Neckarwestheim 08 2025 5 160 246 . 1977
Neckarwestheim 09 2025 6 185 400 . 2276
Neckarwestheim 10 2025 5 142 303 . 2300
Neckarwestheim 11 2025 5 142 283 . 2243
Neckarwestheim 12 2025 5 142 180 . 1452
Neckarwestheim JT 2025 5 160 2906 25852
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angebo- Ankiinfte Ubernachtungen
gedffnete thr}:f_ ] ]
Gemeinde Monat Jahr Betriebe gelegen- insge- Aus_l_ands- insge- Aus_l_ands-
’ samt gaste samt gaste
heiten
Anzahl

Nordheim 01 2025 3 62 96 . 315
Nordheim 02 2025 3 62 119 . 487
Nordheim 03 2025 4 84 139 . 674
Nordheim 04 2025 4 84 222 . 763
Nordheim 05 2025 4 90 269 . 910
Nordheim 06 2025 4 90 237 . 901
Nordheim 07 2025 4 90 260 . 843
Nordheim 08 2025 4 90 286 . 884
Nordheim 09 2025 4 90 213 . 925
Nordheim 10 2025 4 84 268 . 853
Nordheim 11 2025 4 84 168 . 598
Nordheim 12 2025 4 84 145 . 523
Nordheim JT 2025 4 90 2422 8676
Pfaffenhofen 01-12 2025
Pfaffenhofen JT 2025 . . . . .
Zaberfeld 01 2025 4 224 284 0 618 0
Zaberfeld 02 2025 4 224 236 . 522
Zaberfeld 03 2025 3 92 220 . 536
Zaberfeld 04 2025 3 92 221 . 528
Zaberfeld 05 2025 3 92 260 . 566
Zaberfeld 06 2025 3
Zaberfeld 07 2025 2 . . . . .
Zaberfeld 08 2025 3 308 670 0 4067 0
Zaberfeld 09 2025 3 308 463 0 2333 0
Zaberfeld 10 2025 2
Zaberfeld 11 2025 2
Zaberfeld 12 2025 2 . . . . .
Zaberfeld* JT 2025 1340 2354 0 9170 0

*Bei den Gemeinden Cleebronn und Zaberfeld ist eine Abweichung zur Jahresstatistik
auffallig. In Cleebronn flieBen deutlich weniger Werte in die monatlich aufsummierte
Gesamtzahl ein, als in der finalen Jahresstatistik fur Cleebronn ausgewiesen wird.

**In Zaberfeld verhalt sich die statistische Erfassung umgekehrt. FUr die Gemeinde
werden in der monatlichen Statistik noch die Werte von Januar-September aufgefuhrt.
Die stattgefundenen Ubernachtungen und Ankinfte finden in der Gesamtjahressta-
tistik aufgrund des Ruckgangs der Betriebszahlen von vier auf zwei Betriebe jedoch
keine BerUcksichtigung mehr.
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4.2. Daten der Geschaftsstelle

Besucherzahlen und Anfragen der Tourist-Info 2025

Wahrend die Besucherzahlen nach dem kontinuierlichen Corona-Anstieg im letzten
Jahr leicht ruckgangig waren, verzeichnet die Tourist-Information im Berichtsjahr ei-
nen erneuten Anstieg um 5,3 Prozent auf 1.477 Gaste. Ebenso sind haben die Anfragen
um 8,8 Prozent zugenommen und erreichten 1.012 Zahler, darunter 215 Anfrager, die
Prospekte und Broschuren bestellt haben.

1.477 Besucher N\ 10-12 Uhr .E
1.012 Anf \
esiosn | NS LE]

215

_______ Prospektsendungen
2.489 Kontakte (2.333 2023) 23 % P g

Wie in der Vergangenheit auch, kam die Halfte der Besucher in den spaten Morgen-
stunden und am Nachmittag. Um Kontakt mit der Tourist-Information aufzunehmen,
griffen 77 Prozent der Anfrager zum Telefon, 23 Prozent kontaktierten die Tourist-Info
per E-Mail oder Uber die Internetformulare.

Waren es bei den Anfragen knapp 70 Prozent, die aufgrund eines touristischen Motivs
die Geschaftsstelle kontaktierten, haben bei den Besuchern die Gaste mit ,sonstigen
Motiven” die Zahl der Ticketkaufer erstmals Uberholt.

Entwicklung der Anfragen und Besucher 2015-2025
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Besucher im Jahresverlauf 2025
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Kartenvorverkauf touristisch W sonstige

Im Vergleich mit den Vorjahren, brachen nach einem ahnlichen Verlauf zu Jahresbe-
ginn mit einem HAhepunkt im Mai, die Besucherzahlen ab Juni stark ein. Dieser RUck-
gang zog sich durch die Sommermonate und war klar auf die SchlieBzeiten und Umzug
bzw. die anfangs eingeschrankte Offnung der Tourist-Info zurdckzufuhren.

Auffallig war vor allem der sonst besucherstarke September, in dem 2025 deutlich we-
niger Gaste gezahlt wurden als in den Vorjahren.

Erst ab Mitte Oktober stiegen die Besucherzahlen wieder merklich an. Der Obertorplatz
wurde fertiggestellt und die neue Tourist-Info war endlich Uber den Haupteingang zu-
ganglich.

Besucher im Jahresverlauf 2022-25
250

200
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50

Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug  Sep Okt Nov Dez
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Prospektversand 2025 nach Postleitzahlgebiet und Prospektart

[09% [
0.5% 1
[14% @
B :
23 % 4
[70% |
[121% [
[479%
EXCI s
[93% K
[37% [

usland

Knapp 1400 Prospekte wurden 2025 an gut 200 Prospektanfrager per Post versandt
(246im Vorjahr). Wie in den vergangenen Jahren konzentrieren sich die Prospektnach-
frage stark auf die Quellregionen der Postleitzahlbereiche in Tages- und Kurzurlaubs-
distanz. Fast die Halfte aller Anfragen kamen aus dem PLZ-Gebiet 7, gefolgt von den
angrenzenden Bundeslandern, wahrend andere Regionen eine geringere Rolle spielen.

Inhaltlich zeigt sich erneut eine klare Praferenz fur aktivtouristische und genussorien-
tierte Themen. Am haufigsten wurden Prospekte zum Thema Wandern, Wein, Radfah-
ren und Gastronomie angefragt, gefolgt von UnterktUnften und Familienangeboten.

Internetbesucher

Die Zahl der aktiven Website-Nutzer ist im Berichtsjahr auf 24.472 (30.512) zurlckge-
gangen. Das Diagramm zeigt den Vergleich mit dem Vorjahr inkl. dem kompletten Ab-
sinken der Nutzerkurve aufgrund der Umstellung auf die neue Website und Abschal-
tung der aktuellen Seite Anfang Dezember.

Der Grund fur den Nachfragertickgang vieler touristische Websites liegt im veranderten
Nutzerverhalten. Viele Gaste informieren sich heute Uber soziale Medien oder Plattfor-
men und Apps wie booking oder komoot. ,AuBerdem liefert die KI der Suchmaschinen
bereits viele Informationen direkt in den Suchergebnissen, sodass Nutzer gar nicht
mehr auf klassische Tourismus-Websites klicken mUssen.

Umso wichtiger ist eine umfassende Datenpflege in der mein.toubiz-Datenbank sowie
die technische und qualitative Ausrichtung, wie sie mit dem Anschluss an die ,Im Su-
den ganz oben”-Webtechnik erfolgt ist.
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Mit 96 Prozent Nutzern aus Deutschland sowie den beliebten Aufrufen von Veranstal-
tungen, Besendffnungszeiten und UnterkUnften, hat sich im Nutzerverhalten in den
letzten Jahren wenig geandert.

Anzahl 24.472
insgesamt 100 % der Gesamtsumme
Germany 23.562 (96,28 %)
Aktive Nutzer = Ereignisanzahl » Schilsselereignisse » Neue Nutzer = )
24.472 125.692 0 24.255 Switzerland 135 (0,55 %)
$194% d1a0n $192%
Metherlands 100 (0,41 %)
. Austria 84 (0,34 %)
ed R H,M% 5 i e s 08571
= % = o Veranstaltungskalender 5.452 (795 %
= Letztes Kalendenan Wornaiger Teilram
Alles rund um die Meckar-Zaber-Region 4.136 (603 %
Wein im Besen und in der Natur 3.305 (4953

Ubernachiungsmoglichkeiten in der

1,513 (2210
Region 513 (2.3

Besenkalender 1.403 (208

Social Media in Zahlen

Die wachsende Bedeutung von Social Media pragt immer mehr die Sichtbarkeit und
Attraktivitat einer Tourismusregion. Durch gezielte Prasenz auf instagram und face-
book postet der NZT nicht nur Imagefotos, sondern berichtet GUber spannende Verein-
saktivitaten und bietet vor allem Veranstaltungstipps fur's Wochenende. Letztere wur-
den 2025 in ca. 250 Stories den Uber 1.800 Abonnenten prasentiert.

RegelmaBige Posts, Einladung zur Interaktion, aber auch Nutzung sogenannter Collab-
Posts und die Bewerbung von einzelnen Beitragen mit kleinen Anzeigenbudgets ha-
ben die Instagram-Zahlen fur 2025 weiter ansteigen lassen.

Insights Facebook und Instagram 2025 (2024)
O O

= 2 Moz © T Q{J
" L~_7 \‘J Lm op Beitrag
§ Aufrufe (In- | Posts | Follower | Brackenheim 57% 43% o
g halte) 8 1863 | L 35-64 Jahre
= 12.022 (15) (1.872) | Lauffen (3.1
%), B
Stuttgart i
(2,5%) e oA
| : n - 0 o)
— 7 4 S 0 m ~
<__/ _--r“-:l f f.' '.,ll m ::_,‘5
g S L 'm‘ .
g Reich- Posts/ Abonnenten Brackenheim 60% 40% Aufrufe: 14.0664.1.093
2 weite | Stories 1.794 5413'(61?'1 “ 25-54 Jahre | Content Interaktion: 1.295
6.976 22/251 (1.654) Stuttga'rt (2,7 %),
| (13.071) | (33/477) LB 1,7%)
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Top-Content nach Aufrufen (Instagram) 2025
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Buchung von Gruppen- und Pauschalangeboten

Planwagenfahrt, StadtfUhrungen, gefuhrte Weinwanderung, Busrundfahrt oder ganze
Tagesausfligen fur Gruppen? Der Neckar-Zaber Region hat abwechslungsreiche An-
gebote fur alle GruppengréBen und ist ein beliebtes Ziel fur Busreisen, Vereins- und
FirmenausflUge.

Mit 19 Buchungen und 30 Teilnehmern pro Gruppe bleit die Nachfrage weitestgehend
konstant, liegt jedoch noch weit unter dem Niveau der Vor-Coronajahre. von 2019. Im-
Schnitt buchten die Gruppen knapp zwei Programmpunkte pro Aufenthalt. Am hau-
figsten wurden Stadtfuhrungen, Weinprogrammpunkte und Planwagenfahrten nach-
gefragt. Die Gruppenprogramme konzentrieren sich vor allem auf die Monate Mai, Juni
sowie September und Oktober - also auf die klassische Herbstsaison zwischen Ostern-
und Sommerferien. Mit der EinfUhrung der Weinwelt wird zudem erwartet, dass die
Gruppenbuchungen kunftig wieder deutlich ansteigen.

Verschiedene Bausteine und Tagesprogramme fur Gruppen sind unter Gruppenerleb-
nisse

Entwicklung der Gruppenbuchungen 2015-2025

Anzahl der
Anzahl der Gruppen | Teilnehmer- gebuchte durchschnittliche Programm-
der Gruppen zahl Gruppenprogramme GruppengroBe punkte im
Schnitt
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Buchung von Individual- und Tagespauschalen

Als Reiseveranstalter hat der Neckar-Zaber-Tourismus seit Uber zehn Jahren rechtlich
die Moglichkeit, geblndelte Tagesprogramme und Ubernachtungspauschalen anzu-
bieten.

Der NZT bietet attraktive Tagesprogramme speziell fir Busreisegruppen an. Besonders
gefragt sind Arrangements wie ,Geschichte trifft Genuss” oder ,Beim Winzer zu Gast”,
bei denen verschiedene Einzelleistungen zu einem stimmigen Gesamtprogramm ge-
bldndelt werden. Das Angebot ,Beim Winzer zu Gast” wurde im Berichtsjahr bei funf
Busreiseveranstaltern ausgeschrieben und insgesamt dreimal durchgefuhrt.

Auch bei den Individualpauschalen steht die Bundelung mehrerer Leistungen zu einem
Gesamtpreis im Fokus, diesmal mit Ubernachtung. Aufgrund der Komplexitat der An-
gebote inkl. Kalkulationsaufwand wurde das Portfolio in den vergangenen zwei Jahren
jedoch deutlich reduziert. Aktuell umfasst es zwei Weinpauschalen, ein Familienange-
bot sowie ein Kulturprogramm. Fur die Neuauflage der Angebote wurde zudem der
JWineflight” als attraktives Element integriert. Der Eintritt in die Deutschen Weinwelt
wird darUber hinaus ein wichtiger Baustein fur die zuktnftige Neukonzeption der Pau-
schalen sein

5. Jahresrechnung 2025

Im Vorfeld zur Mitgliederversammlung wurde der Jahresabschluss und entsprechend
der finale Haushalt fur das Berichtsjahr erstellt. Der Jahresabschluss per 31.12.2025
wurde von den KassenprUfern Burgermeisterin Diana Danner aus Zaberfeld und Herrn
Jurgen Arnold, Weingartner Stromberg-Zabergau am 5. Marz 2025 in den Raumen der
Geschéaftsstelle Uberprift.
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EINNAHMEN Ansatz 2025 IST
davon Mitgliedsbeitrage Kommunen 200.000,00 € 200.000,00 €

Tripsdrill 4.090,00 € 4.090,00 €

Mitgliedsbeitrage Leistungstrager 22.000,00 € 21.016,61 €

Verkaufserlose  260000€  258604€
davon Rad-/Wanderkarten, Biicher, Shop 500,00 € 723,70 €
Kartenvorverkauf Reservix 2.000,00 € 1.852,34 €

Kartenvorverkauf Sonstige Veranstaltungen 100,00 € 10,00 €

Sonstige Einnahmen  915000€  8.499,16€
davon Portospende 300,00 € 121,00 €
Portogebiihren 50,00 € 11,20 €

Fordergelder fir Panoramakarte + Zeigmal app 7.300,00 € 6.789,71 €

Einnahmen Fotoshooting / Kommunen 0,00 € 0,00 €

Zinseinnahmen aus Geldanlagen 1.500,00 € 1.577,25 €
Tagesprogramme Gruppen/Pauschalen  10.00000€  7.552,00€
Tagesprogramme Gruppen 5.000,00 € 6.570,00 €

Pauschalen 5.000,00 € 982,00 €

AUSGABEN Ansatz 2025 IST
davon Gerate, Ausstattung 3.500,00 € 112,92 €
Dienstleistung, Reparatur, Betreuung 4.200,00 € 2.719,97 €

Kopierer (Miete, Wartung) 1.700,00 € 1.474,10 €

Aus- und Fortbildung 1.500,00 € 335,50 €
Artikel/Aufwendungen Wiedenerkauf 1.500,00 € 1.024,59 €

Aufw. Personalabrechnung (KVBW) 3.000,00 € 1.687,65 €

Sach- und Personenvers. 2.000,00 € 1.825,73 €
Abgaben/Steuern/Berater 2.500,00 € 2.178,19 €

Birobedarf 1.500,00 € 1.424,32 €
Blicher/Zeitschriften 900,00 € 731,93 €
Post-/Fernmeldegebiihren, DSL 2.500,00 € 1.712,92 €

Dienstreisen 1.500,00 € 1.267,20 €

Sonstiges 3.000,00 € 3.194,71 €
Werbung+Marketing ~ 27.50000€  18421.43€
davon Online-Marketing 4.000,00 € 5.170,24 €

Internet Hosting/Fortschreibung 6.000,00 € 5.552,60 €

Messen 4.000,00 € 284,48 €

Besondere Aktionen 5.500,00 € 4.048,14 €
Anzeigenschaltung 2.000,00 € 1.431,47 €

Printmedien 4.000,00 € 1.101,50 €

Sonstiges 2.000,00 € 833,00 €
Tagesprogramme Gruppen/Pauschalen  9.50000€  6.42450€
Tagesprogramme Gruppen 4.500,00 € 5.606,80 €

Pauschalen 5.000,00 € 817,70 €

Ausgaben gesamt 274.300,00 € 250.850,26 €

Saldo -26.460,00 € -7.106,45 €

Ubertrag in Folgejahr 26.579,27 € 45.932,82 €
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Blick richtet sich auf spannende Neuheiten

NECKAR-ZABER Verein plant Umzug in neue Geschdftsstelle — Aktion zum 20-jahrigen Bestehen und Eingliederung in Dachorganisation

Von unserer Redakteurin
Linda Mdllers

s geht beim Neckar-Zaber-
Tourismus (NZT) weiter
aufwirts: Von der Corona-
b Pandemie-Delle hat sich der
regionale Tourismus weitestgehend
erholt. So zog es 2024 insgesamt
60 756 Reiselustige in die Region Ne-
ckar-Zaber - ein Plus von 2,1 Pro-
zent. Sie blieben im Schnitt 3,7 Tage,
die Auslastung lag bei 34,5 Prozent.
Mit rund neun Tagen verweilten sie
am lingsten in Neckarwestheim.
Positive Zahlen gab es auch in Clee-
bronn, bedingt durch das Natur-Re-
sort des Freizeitparks Tripsdrill.
,Es war ein stetiges Auf und Ab,
aber wir sind wieder auf Vor-Corona-
Niveau angekommen®, blickt Ge-
schiftsfiihrerin Sabine Hiibl bei der
Mitgliederversammlung im ,Wein

~ESs war ein stetiges
Aufund Ab.“

Sabine Hibl

& Gut Frank“ in Brackenheim-Bo-
tenheim, einem von derzeit 135 Mit-
gliedsbetrieben im NZT, zuriick.

Der Verein kann sich auf Wesent-
liches konzentrieren — in diesem
Jahr stehen viele spannende und
wichtige Projekte, Aufgaben und
Neuheiten auf dem Programm.
Grund zum Feiern gibt es ebenfalls.
Nicht zuletzt durch die neue Struk-
tur unter dem gemeinsamen
Flaggschiff aller Tourismusgemein-
schaften: Tourimia — die Dachorga-
nisation fiir die Tourismusgemein-
schaften im nordlichen Baden-
Wiirttemberg. Der NZT als Teil da-
von wird sich mit neuem Logo auch
optisch anpassen.

Aktionstag Aufregung liegt in der
Luft vor dem Umzug vom Bracken-
heimer Rondell in die neue Ge-
schiftsstelle gegeniiber der Deut-
schen Weinwelt, wo kiinftig beson-

Mitgliederversammlung des Neckar-Zaber-Tourismus (von links): Bernhard Mosandl, Geschéftsfiihrer der fourimia Tourismus
GmbH, NZT-Geschaftsfiihrerin Sabine Hiibl und NZT-Vorstandsvorsitzender Volker Schiek.

Foto: Christiana Kunz

Finanzen und Wahlen flir Vereinsvorstand

Das Haushaltsjahr 2024 endet fiir den
Neckar-Zaber-Tourismus mit einem ne-
gativem Ergebnis, er kann aber auf ein
sattes Riicklagenpolster zurtickgreifen
und schlieBt mit 53039 Euro ab. Den
Einnahmen aus dem Jahr 2024 in Héhe
von 188422 Euro stehen Ausgaben von

rund 205706 Euro gegendiber. Fiir das
Jahr 2025 wird der Verein ebenfalls von
Rucklagen zehren missen. In diesem
JahrflieBen einmalige Sonderausgaben
in Hohe von 40 000 Euro an die Stadt
Brackenheim—als Beitrag zum Neubau
der Tourist-Info in der Obertorstrai3e.

Im Rahmen der Mitgliederversamm-
lung wurde Giiglingens ehemaliger Biir-
germeister Ulrich Heckmann aus dem
Vorstand verabschiedet und von seinen
Pflichten entbunden. Seine Nachfolge
tritt Pfaffenhofens Burgermeisterin
Carmen Kieninger an. lim

ders die Themen Wandern und Kul-
tur mit einer Horstation bespielt
werden sollen, wie Sabine Hiibl ver-
riet. In diesem Jahr feiert der Verein
zudem sein 20-jihriges Bestehen,
was mit einer Rad-Aktion im Rah-
men des Stadtradelns begangen
werden soll. Auch ein neues Mas-
kottchen - eine Weinbergschnecke,
bislang noch ohne Namen - wird

enthiillt. Zusitzlich plant der Verein
als weiteres Projekt einen Aktions-
tag am 26. Juli zusammen mit der
Tourismusgemeinschaft Heilbron-
ner Land, dann gibt es Fiihrungen
und Veranstaltungen unter dem
Motto ,,Nachts im Siiden“. Neuland
werde man mit der gemeinsamen
Prisenz mit Tourimia auf der CMT
ab 2026 betreten, so Sabine Hiibl.

Die Versammlung kam jedoch
nicht ohne einen Wermutstropfen
aus: Nachdem die Mitgliedskommu-
nen bereits in diesem Jahr ihren Bei-
trag von 150000 auf 250 000 Euro er-
hoht haben, komme man auch kiinf-
tig nicht um eine ,mafRvolle“ Erho-
hung der Mitgliedsbeitrige herum,
sagte Vorstandsvorsitzender Volker
Schiek. Sabine Hiibl hob die vielflti-

gen Leistungen hervor, die der NZT
mit seinem engagierten Team fiir
die Mitglieder erbringt — von Daten-
pflege bis zur iiberregionalen Ver-
marktung. Aulerdem konnte eine
lange vakante Praktikantenstelle
wieder besetzt werden.

Rund zehn Prozent mehr werden
ab 2026 fiir die Mitgliedsbetriebe fil-
lig; die neue Beitragsordnung wur-
de einstimmig angenommen.

Gewinner Der Slogan ,Im Siiden
ganz oben“ darf neben seiner geo-
grafischen Bedeutung auch wort-
lich genommen werden, sagte Bern-
hard Mosandl augenzwinkernd. Seit
Juli 2024 ist er Geschiftsfiihrer der
Tourimia, dem NZT stellte er sich
nun vor. Die Tourimia setze um, was
die  Mitglieds-Tourismusgemein-
schaften unmittelbar fordern. Fiir
die Zukunft des Tourismus sehe er

Wir werden im
Tourismus in
Deutschland weiter
gut unterwegs sein.”

Bernhard Mosandl

den ldndlichen Raum als Gewinner:
LWir werden im Tourismus in
Deutschland weiterhin gut unter-
wegs sein”, so Mosandl, der 25 Jahre
Berufserfahrung in der Branche
mitbringt und auch die Aufgaben-
verteilung Klarstellte: Die Tourimia
kiimmere sich um das grofe Ganze,
um die Wiinsche der Gemeinschaf-
ten, Marketing und Finanzierung.
,Wir arbeiten die Wiinsche ab, die
ihr an uns herantragt.”

Von dem Fortschritt, das Vereins-
gebiet im Rahmen des geforderten
Projekts ,,Wein-Tourismus Neckar-
Zaber“ zu einer Musterregion fiir
den Weinbau zu machen, berichtete
Laura Liebegut. In drei Arbeitsgrup-
pen mit Tourismusakteuren seien
bereits marktreife Ideen entstanden
—wie sogenannte Wine-Flights, also
Weinverkostungen.
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Die Besucher fiir die Region begeistern

INTERVIEW 20 Jahre Neckar-Zaber-Tourismus: Geschaftsfiihrerin Sabine Hiibl blickt auf Erreichtes und auf kiinftige Projekte

Von unserer Redakteurin
Linda Mollers

abine Hiibl ist seit 2005 Ge-
schiftsfilhrerin  des Ne-
ckar-Zaber-Tourismus
(NZT). Gemeinsam mit
Kollegin Hannah Markert blickt sie
im Interview auf zwei Jahrzehnte
Engagement fiir die Region zuriick -
vom Aufbau erster Angebote bis hin
zu aktuellen Digitalisierungsstrate-
gien und der neuen Tourist-Info.

Frau Hiibl, vor Threm Start 2005 als
Geschdftsfithrerin kannten Sie von
Brackenheim nur den Wein aus Ha-
berschlacht und den Freizeitpark
Tripsdrill. Seitdem hat sich viel ver-
dandert —was genau?

Sabine Hiibl: 2001 wurde mit der
Tourist-Info ein erster Grundstein
gelegt, auf dem wir aufbauen konn-
ten. Damals gab es nur einige Wein-
feste, kaum Gistefiihrer, die Plan-
wagenfahrten oder ein breites tou-
ristisches Angebot existierten nicht.
Heute haben wir einen umfangrei-
chen Kalender mit Wein-Events,
Stadt-, Museums- oder Naturpark-
fiihrern. Wir haben Erzeuger ver-
netzt, Broschiiren und die Website
entwickelt, Gruppenangebote und
die Fiihrungstermine aufgebaut.
Der Tourismus war weniger pri-
sent, das hat sich geindert. Perso-
nell durften wir von zwei auf vier
Mitarbeitende wachsen. Wichtig
war, dass die Kommunen hinter uns
standen. Auch der Vereinsvorstand
unterstiitzt unsere Ideen und Pro-
jekte aktiv.

Worauf sind Sie besonders stolz?
Hiibl: Auf das gewachsene Mitei-
nander und das Bewusstsein, dass
Tourismus einen Mehrwert fiir die
Region bringt.

Wie bekannt ist die Region aus Ihrer
Sicht?

Hiibl: Viele kennen Tripsdrill und
den Wein, aber dariiber hinaus gibt
es noch Luft nach oben. Wir wissen
aber: Wer einmal hier war, kommt
gerne wieder.

Wie hat sich die touristische Nachfra-
ge verdndert?
Hiibl: Was friiher selbstverstind-

L

Wein-Events, Naturparkfiihrungen, Digitalisierungsstrategien: Geschéftsfiihrerin Sabine Hiibl (links) und Hannah Markert vor

der neuen Tourist-Info am Obertorplatz.

lich war — etwa eine Besenwirtschaft
— gilt heute als authentisch. Wir ha-
ben den Vorteil, Tradition mit mo-
dernen Ansitzen verbinden zu kon-
nen: etwa das Familienweingut in
schickem, aber bodenstindigem
Stil. E-Bikes veridndern Rad- und
Wandertourismus, digitale Routen-
fiihrung erginzen Schilder. Auch im
Marketing hat sich vieles verlagert.

Frither war Marketing stark messe-
lastig. Wie ist das heute?

Hiibl: Fiinf Messen im Jahr sind
heute nicht mehr leistbar. Giste in-
formieren sich online, buchen ei-
genstiandig. Unsere Aufgabe ist es,
sicherzustellen, dass unsere Ange-
bote auf den richtigen Plattformen
erscheinen.

Hannah Markert: Das Verhalten
der Messebesucher hat sich verin-
dert — auf der CMT kommen viele
Besucher vorrangig fiir das Carava-
ning-Angebot.

Lohnt sich in Zeiten von Airbnb noch
eine physische Tourist-Info?
Markert: Ja, auch wenn viele Unter-
kiinfte vorab online gebucht wer-
den, suchen die Giste vor Ort den-
noch gezielt personliche Informatio-
nen und Unternehmungstipps.
Hiibl: Die Tourist-Info hat ihre Be-
rechtigung, es kommen Besucher
quer durch alle Altersgruppen. Sie
muss nur moderner werden.

Im Juli ziehen Sie in neue Raume am
Obertorplatz. Wie werden Sie die
Tourist-Info dort gestalten?

Hiibl: Eine analoge Reliefkarte mit
Wanderwegen wird unser Herz-
stiick. Dazu kommen Prospekte in
Kkleinerer Zahl, digitale Displays mit
aktuellen Angeboten und ein inter-
aktiver Aullenbereich.

Welche Synergien ergeben sich mit der
benachbarten Deutschen Weinwelt
oder dem Heuss-Museum?

3

Foto: Lina Bihr

Hiibl: Wir sind froh, dass wir noch
vor der Weinwelt eroffnen, damit
sich unsere Abliufe einspielen.
Denn wir rechnen mit einem hohe-
ren Besucheraufkommen, auch
durch den neuen Standort. Das ist
die Idee der Tourist-Info der Zu-
kunft: Dorthin kommen, wo die Gis-
te sind. Wir wollen Offnungszeiten
abstimmen, gemeinsame Aktionen
entwickeln und die Weinwelt-Besu-
cher fiir die Region begeistern.

Der Neckar-Zaber-Tourismus ist Mit-
glied im neuen Tourimia-Dachver-
band. Welche Chancen eriffnen sich
fiir den Verein?

Hiibl: Der Dachverband soll fiir uns
als Kompetenz- und Dienstleis-
tungszentrum auftreten. Das spart
Ressourcen und bringt Professiona-
litit. Bevor alle im Kleinen Geld aus-
geben, zum Beispiel fiir Fortbildun-
gen, kann es nun von grofler Seite
organisiert werden. Themen kon-

Der Verein

Der Verein Neckar-Zaber-Tourismus
(NZT) wurde zum 1. Januar 2005
durch den Zweckverband Wirt-
schaftsforderung Zabergéu ge-
griindet mit dem Ziel, die Region
touristisch zu vermarkten. Mitglie-
der sind die Kommunen Bracken-
heim, Cleebronn, Giiglingen, Lauf-
fen, Neckarwestheim, Nordheim,
Pfaffenhofen und Zaberfeld sowie
der Erlebnispark Tripsdrill. Die Tou-
rist-Info mit Sitz in Brackenheim
gibtesseit 2001, im Juni 2005 tiber-
nahm Sabine Hibl die Geschéfts-
fuhrung. Sie studierteander Dualen
Hochschule Ravensburg Touris-
musbetriebswirtschaft und Touris-
mus-Geografie an der Uni Trier, ar-
beitete beim Naturpark Schwarz-
wald. Hannah Markert machte in
Heilbronnihren Master Nachhaltige
Tourismusentwicklung. Beim NZT
verantwortet sie unteranderemden
Bereich Social Media. lim

nen noch professioneller bearbeitet
werden, ohne dass es jede Region
oberflichlich angehen muss.
Markert: Ziel ist es, die Region als
Ganzes sichtbarer zu machen.

Bringt das einheitliche Design nicht
einen Identitatsverlust mit sich?
Hiibl: Nein, jeder Verein behilt sei-
nen Namen — das ist gut gelost.

Was hat es mit dem — noch namenlo-
sen — neuen Maskottchen aufsich?
Markert: Eine Weinbergschne-
cke. Wir haben einige Namensvor-
schlidge erhalten, der Name wird
am 6. Juli bei unserer Jubildiumsak-
tion zum 204ihrigen Bestehen
SStempeln und  Strampeln“  ent-
hiillt. Um 16 Uhr gibt es auBerdem
eine gefiihrte Radtour mit Biirger-
meister Csaszar im Rahmen des
Stadtradelns.

Hiibl: Und am 26. Juli findet der
Aktionstag Tourismus im Heil-
bronner Land statt. Das Motto:
,Nachts im Siiden“. Es sind tolle,
nichtliche Fiithrungen in vielen un-
serer Kommunen dabei, es gibt be-
sondere Weinproben, das Holder-
lin-Museum wird nachts geoffnet
sein.
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Das Team vom Neckar-Zaber-Tourismus: Sabine Hiibl, Regine Sommerfeld und Hannah Markert vor der zukiinftigen Wirkungsstatte

20 Jahre Neckar-Zaber-Tourismus

Radtour, Aktionstag, neues Logo und Umzug

Dieses Jahr feiert der Neckar-Zaber-Tourismus e.V. 20 Jahre.
Wir trafen Sabine Hiibl und ihr Team vor dem zukiinftigen
Standort neben dem Theodor-Heuss-Museum.

ZaberBote: Frau Hiibl, Gratulation. Sie sind schon seit Anfang an
dabei und feiern gemeinsam mit dem Verein Jubilium. Welche Akti-
onen sind geplant?

Sabine Hiibl: Zunichst wird es am Sonntag, 6. Juli eine Radak-
tion geben, die im Rahmen des Stadtradelns stattfindet. An die-
sem Tag gibt es zum einen um 16 Uhr eine gefithrte Radtour von
Birgermeister Csaszar auf einer der Wineflight-Routen inkl.
Wineflight-Abschluss in der WG Stromberg-Zabergiu — herz-
liche Einladung.

Zum anderen findet eine klassische ,Stempeln-und-Strampeln®-
Aktion statt, bei der auch unser neues Maskottchen, eine Wein-
bergschnecke, in Erscheinung tritt. In jeder Mitgliedskommune
konnen Radler an ausgewihlten Stationen Stempel sammeln
und am Gewinnspiel teilnehmen. Am 26. Juli folgt der Touris-
mus-Aktionstag ,Nachts im Stden®. Infos dazu gibt es unter
https://www.heilbronnerland.de/event/aktionstag-tourismus-
das-heilbronnerland-erleben

ZaberBote: Wir stehen hier vor Ihrer zukiinftigen Wirkungsstitte.
Wann wird durchgestartet, und wie geht es dann weiter?

Sabine Hiibl: Wir rechnen mit dem Umzug in die neue Tourist-
Info im Juli und freuen uns jetzt schon riesig darauf. Ab Juli pri-
sentiert sich der Verein kiinftig auch mit neuem Logo. Analog

Alberta
Konradi

zu den touristischen Nachbarn, orientiert sich auch der Neckar-
Zaber-Tourismus am einheitlichen Markenauftritt der Touri-
mia Tourismus GmbH, der neuen Dachmarke fiir das nordliche
Baden-Wiirttemberg, die dann sieben Tourismus-Regionen ver-
eint. Herzstiick des neuen Designs: das Tourimia-Logo und der
Claim ,Im Stiden ganz oben®. Die Umstellung erfolgt schritt-
weise — sichtbar wird das neue Erscheinungsbild bald in Print,
Online und den Social Media Kanilen. Ab Mitte Juli finden Sie
uns in unseren neuen Riumlichkeiten in der Obertorstrafle 25.

‘\l//\ Neckar-Zaber

Im Stiden ganz oben

Neckar-Zaber-Tourismus e.V.
Heilbronner Str. 36 | 74336 Brackenheim
Tel.: 07135 933525 | Fax: 07135 933526
info@neckar-zaber-tourismus.de
www.neckar-zaber-tourismus.de

Unsere Offnungszeiten:
Mo. 9-13 Uhr e Di.-Fr. 9-17 Uhr
April bis einschl. Oktober Sa. 9 - 12 Uhr

P
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Idealer Standort: Die Weinwelt im Blick

Seit dem 28. Juli stehen die Tiiren der neuen Touristikinformation in Brackenheim fiiv Besucher offen

Von unserer Redakteurin
Sina Alonso Garcia

Reprisentativ, modern und zu
100 Prozent aus Holz gebaut:
Die neue Touristikinformation
in Brackenheim erstrahlt nach
fast zwei Jahren Bauzeit in vol-
ler Pracht. Eine einladende
Fensterfront im Erdgeschoss,
grof3ziigige Biirordume im
Obergeschoss und ein barrie-
refreier neuer Zugang mit Auf-
zug zum Theodor Heuss Mu-
seum machen das Geb#ude in
der Obertorstrale 25 zum
idealen Standort fiir die neue
Geschiftsstelle des Neckar-
Zaber-Tourismus. ,Seit Mon-
tag, 28. Juli, haben wir fiir Be-
sucher geoffnet”, sagt Ge-
schiftsfiihrerin Sabine Hiibl.

,Der Umzug war ein grofler
Schritt.“ Der etwa 35 Jahre alte
Standort am Busbahnhof hitte
laut Hiibl ohnehin dringend sa-
niert gehort — umso willkom-
mener war dem Verein der
Neubau direkt gegeniiber der
Deutschen Weinwelt.

Prominente Lage ,Die Rium-
lichkeiten sind durch die Lage
in der Innenstadt natiirlich
prominenter als vorher, sagt
Biirgermeister Thomas Csas-
zar. ,Die Trilogie von Wein-
welt, Theodor Heuss Museum
und Neckar-Zaber-Tourismus
mit Geschiftsstelle wird etwas
ganz Besonderes fiir die Stadt
und die Region sein.”

Laut Wolfgang Knurr vom
Bauamt erhoffe man sich

durch die unmittelbare Nihe
zu  Deutschlands  grofiter
Weinausstellung, die im Friih-
jahr 2026 eroffnet, deutliche

;;?;!%5*3

Sabine Hiibl (Neckar-Zaber-Tourismus), Celina Ponto, Wolfgang Knurr
(beide Stadt), Biirgermeister Thomas Csaszar.

Foto: Mario Berger

Synergieeffekte. Besonderer
Fokus lag bei der Konzeption
der neuen Touristeninformati-
on auf dem ©kologischen

Aspekt, wie Architekt Emil
Heller betont. ,Alle Winde so-
wie die Decken ab dem UG
sind komplett aus Holz.“ Der
Rohstoff biete viele Vorteile in
puncto Nachhaltigkeit, etwa
eine kurze Rohbauzeit. Noch
ist der Platz vor dem Gebiude
nicht begehbar — das soll sich
jedoch bald dndern. Eine Milli-
on Euro hat die Stadt inves-
tiert, um den Vorplatz mit
Griinzonen aufzuwerten. Das
Baum- und Pflanzenquartier
soll an Wochenenden zum Ver-
weilen einladen.

INFO Einweihungsfest

Am Donnerstag, 25. September,
wird der Platz feierlich eingeweiht
-eswarten Fithrungen durchs
Gebaude und viele Aktionen.



28

Freitag,
1. August 2025

REGION

Von Helga El-Kothany

och erfolgt der Zugang

,durch die Hintertiir®,

auch zu der kleinen Feier

am vergangenen Dienstag:
dem Pre-Opening der neuen Riume
des Neckar-Zaber-Tourismus in der
Obertorstrale, die noch den Duft
des Neuen verstromen.

Wihrend vor der groRen Fenster-
front im Erdgeschoss geschaufelt
und gegraben wird, sind die drei
Ebenen schon weitgehend mit allem
ausgestattet, was zur Arbeit benotigt
wird. Vor den geladenen Gisten —
Vertretern aus Kreis- und Gemein-
derat, Tourismusverbinden, Archi-
tekt und am Bau beteiligten Firmen
—geht Biirgermeister Thomas Csas-
zar in seinem Grufwort auf den lan-
gen Werdegang des Gebiudes ein,
dem nach dem Erwerb der Stadt und
Abriss drohte, Parkplitzen geopfert
zu werden. Doch nach den ersten
Begehungen mit dem Gemeinderat
2021 sei klar gewesen: ,Eine Liicke
darf hier nicht entstehen.“

Modern und nachhaltig Bereits
im Oktober 2021 werden die ersten
Entwiirfe des Architekten Emil Hel-
ler fiir einen Neubau nach den Vor-
gaben der Stadt gebilligt: Modern
sollte er sein, nachhaltig, in Holz-
bauweise als Kontrast zur Weinwelt
gegeniiber. Ein einladendes Entree
zur Innenstadt als Teil der Trilogie
mit Schloss und Museum.

Fiir Emil Heller sind die Vorga-
ben der Stadyt, ,des innovativen Bau-
herrn®, eine Herausforderung, mit
der er Neuland betritt—und eine teu-
rere Bauweise. Das Gebidude ist ab
Kellerdecke komplett aus Holz,
selbst die tragenden Winde und der
Schacht fiir den Aufzug, iiber den
Besuchern ein barrierefreier Zu-
gang zum Museum ermdoglicht wird.
Die momentan noch verhiillten
Ubergiinge zwischen den Gebiuden
werden im Lauf der ndchsten Woche
frei sein.

,Das schone Bild, das man sich
gemacht hat, geht so langsam auf”,
sagt der Architekt und lobt den lan-
gen Atem der Stadt. Schlielich

Ein Jackpot in bester Lage

BRACKENHEIM Der Neckar-Zaber-Tourismus hat seine Arbeit im neuen Gebdude am Obertorplatz aufgenommen
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Gliicklich tiber das neue Gebaude: v.li. Thomas Csaszar, Sabine Hiibl, Volker Schiek, Katja v. Mentzingen, Emil Heller, Julia v. Berlichingen, Giovanna Carlesso. Foto: El-Kothany

stammten die ersten Skizzen fiir die
Weinwelt von 2015. ,Fiir gewisse
Entwicklungen braucht man Zeit.“

Nun koste der Obertorplatz noch
einmal Geld, aber er sei ein wichti-
ger Baustein, der das Ensemble zu-
sammenfiige und abrunde. Hier ent-
stehe ein Eingang zur Stadt mit ei-
ner Ausstrahlung iiber die Region
hinaus.

Fiir Volker Schiek, Biirgermeis-
ter von Nordheim und Vereinsvor-
sitzender des mittlerweile 20 Jahre
alten Neckar-Zaber-Tourismus e.V.,
des hauptsidchlichen Nutzniel3ers
des Gebiudes, ist der Tag ein Tag
der Freude und Dankbarkeit gegen-
iiber vielen Akteuren. Besonders
gegeniiber Brackenheim, das zum

Kosten

Die Baukosten inklusive Ausstattung
und Abbruch des alten Geb&udes be-
laufen sich auf 2,65 Millionen Euro.
Ein Zuschuss von 380 000 Euro kam
ausdemLandessanierungsprogramm,
weitere 280 000 Euro aus der Touris-

musférderung. Auch der Kraichgau-
Stromberg-Tourismus sowie der Na-
turpark Stromberg-Heuchelberg ha-
ben sich an den Kosten beteiligt. Auf
rund eine Million Euro kommt der Aus-
bau des Obertorplatzes. elk

Sitz des Tourismusverbands gewor-
den sei, einem Beispiel einer erfolg-
reichen kommunalen Zusammenar-
beit von acht Gemeinden von Ne-
ckarwestheim bis Zaberfeld, und
das ,,den Betrieb am Laufen® halte.
Besonders gliicklich sind natiir-
lich diejenigen, die hier nun arbeiten
diirfen, neben  Tourismus-Ge-

schiftsfiihrerin Sabine Hiibl, Ale-
xandra Hornberger und weiteren
Mitarbeiterinnen auch Museumslei-
terin Dr. Giovanna Carlesso, die ihr
Biiro wie auch der Neckar-Zaber-
Tourismus im ersten OG hat.

Schonstes Biiro In das laut Kreis-
rat Jiirgen Winkler ,schonste Biiro

der Stadt“ im zweiten Obergeschoss
mit Terrasse und fantastischem
Ausblick sind die Regionalmanage-
rinnen der Bio-Musterregion Heil-
bronner Land, Dr. Julia von Berli-
chingen und Katja von Mentzingen,
eingezogen. Nach 20 Jahren im Ron-
dell ist Sabine Hiibl zuerst etwas
wehmiitig beim Gedanken an den
Umzug — was sich nach dem Einzug
sofort dndert. ,Ich habe es noch kei-
nen Tag vermisst.“ Mit dem Neubau
an prominenter Lage in der Innen-
stadt mit Blick auf die Weinwelt
habe man den Jackpot erwischt.
Man sei ja nicht nur fiir die Giste,
sondern auch fiir die Brackenhei-
mer da, verkaufe Tickets, Souvenirs
und plane Unternehmungen.
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Von Helga El-Kothany

er heute hier steht,

sieht nicht nur neue

Steine, Wege, Biume

und Fassaden —er sieht
den sichtbaren Ausdruck einer
Idee: Brackenheim soll einladend,
lebendig und zukunftsfihig sein,
und heute setzen wir im wahrsten
Sinne den nichsten Baustein.“ Es
sind sehr viele Giste, die am spiten
Freitagnachmittag hier stehen und
die Biirgermeister Thomas Csaszar
zur Eroffnung der Geschiftsstelle
des Neckar-Zaber-Tourismus e.V.
sowie des Obertorplatzes begriif3t.
Das obere Ende des Platzes wird
zwar noch einige Zeit Baustelle blei-
ben, ist also noch nicht vollig das
,Tor zur Innenstadt“, wie es Thomas
Csaszar bezeichnet, aber man er-
fasst, wie es demnichst aussehen
wird: ein ,modernes Entree in unse-
re Innenstadt, ein Ensemble, das
Stadtgeschichte, Weinbau, Kultur
und Gastfreundschaft miteinander
verbindet.“

Geduld Immer wieder habe es Ver-
zogerungen gegeben, bei der Aus-
schreibung, beim Liefertermin der
Naturpflastersteine aus  Granit,
durch archiologische Funde beim
Ausgraben, durch Schlechtwetter-
perioden. Daher gilt der Dank des
Biirgermeisters nicht nur allen an
der Planung, am Bau und an der Ge-
staltung Beteiligten, sondern auch
den Anwohnern und Einzelhdnd-
lern in der Nachbarschaft fiir ihre
Nachsicht und Geduld.

Kaum einer hat den gesamten
Prozess besser verfolgt als der un-
mittelbare Nachbar Gerd Laur, der
natiirlich mitfeiert. ,Ich habe mich
jeden Morgen gefreut, wenn Arbei-
ter da waren und es weiterging®,
sagt er humorvoll. Beeindruckt ha-
ben ihn die Freundlichkeit und der
Respekt all der Bauarbeiter ihm ge-
geniiber. Jetzt freut ihn der barriere-
freie Zugang durch den Aufzug, der
beide Gebiude verbindet.

Der erweiterte Platz soll kiinftig
auch zum Verweilen einladen — mit
massiven Sitzelementen, Griinzo-

Das neue Herz der Altstadt

BRACKENHEIM Gesellig-harmonische Feier zur offiziellen Einweihung von Obertorplatz und Neckar-Zaber-Tourismusgebdude
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Passend zum baulichen Ensemble, das Gastfreundschaft und Kulinarik vereint, iiberreicht Architekt Emil Heller zur Einweihung Thomas Csaszar einen Schliissel aus Hefe-
zopf. Im Bild v.li.: Katja v. Mentzingen, Thomas Csaszar, Jiirgen Winkler, Emil Heller, Michael Hink, Sabine Hiibl.

nen, Bidumen, einer Pergola mit
Weinreben, Trinkbrunnen sowie
iiberdachten  Fahrradstellpldtzen
mit einer E-Bike-Ladestation.

Ein Gemeinderatsbeschluss
konnte bei vielen Anwesenden auf
Zustimmung gestoflen sein: die An-
bringung von Absperrpollern als
Schutz bei Veranstaltungen sowie
fiir Sperrungen an Wochenenden.

Kosten Die Kosten fiir das Touris-
musgebiude belaufen sich auf rund
2,5 Millionen Euro. 60 Prozent iiber-
nehmen das Landessanierungs-
programm und das Tourist-Infra-
strukturprogramm. Fiir die Auflen-
anlagen fallen zusitzliche 800000
Euro an.

Nach dem Grullwort wird gefei-
ert — mit von der Stadt spendierter
Pizza und Getridnken aus der be-
nachbarten Pizzeria ,Di Stefano“
und Weinen aus dem Hausener
Weingut Blatt. Lisa-Marie Blatt stellt
dabei ,,Wineflight vor, eine von Lau-
ra Liebegut, LVWO Weinsberg, ins
Leben gerufene Miniweinprobe, die
hiesige Winzer und Weingirtnerge-
nossenschaften anbieten. Fiir die
musikalische Unterhaltung hat Sin-
ger und Gitarrist Mike Janipka die
richtige Mischung aus vielen Gen-
res zusammengestellt, unaufdring-
lich und abwechslungsreich. Ideale
Begleitung fiir das gesellige Event.

Viele Besucher nutzen die Gele-
genheit, sich im Tourismusbiiro

ausgiebig umzusehen und am Ge-
winnspiel teilzunehmen, bei dem es
als Hauptpreis einen ,Wineflight”
gibt.

Zum Einzug ins neue Tourismus-
gebidude iiberreicht Architekt Emil
Heller Thomas Csaszar einen Rie-
sen-Hefezopf-Schliissel. Das Ergeb-
nis der Baumalinahmen hat seine
Erwartungen erfiillt. Mit dem erwei-
terten Platz habe man eine Flucht
aufgeklappt. Die Freifliche in der
richtigen Grof3e fiir den Ort schaffe
eine gemiitliche Atmosphire. ,Was
man sich vorgestellt hat, ist einge-
troffen.“ Was der Landschaftsarchi-
tekt Michael Hink bestitigt. ,Mit
der heutigen Feier sieht man zum
ersten Mal, was hier gelingen kann.“

Foto: Helga El-Kothany

Der Verein

Dervor 20 Jahrengegriindete Verein
Neckar-Zaber-Tourismus umfasst
die Kommunen Brackenheim, Clee-
bronn, Gliglingen, Lauffen, Neckar-
westheim, Nordheim, Pfaffenhofen
und Zaberfeld sowie den Erlebnis-
park Tripsdrill. Ziel des Vereins ist es,
Tourismus, Gastronomie, Hotellerie
und Weinbau in der Neckar-Zaber-
Region zu férdern. Mit rund 140 tou-
ristischen Mitgliedsbetrieben setzt
sich der Verein fiir die 2001 vom
Zweckverband Wirtschaftsforde-
rung Zabergau ins Leben gerufene
Tourismusarbeit der Region erfolg-
reichein. elk




